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Nombre del curso

Cultura y ciudad en tiempos contemporaneos. Aportes tedricos y metodoldgicos.

Docente responsable

Ricardo Klein

Programa reducido

Este curso busca aportar conocimiento sobre el desarrollo de dindmicas culturales y artisticas con
relacion a la ciudad, promoviendo la construccién de didlogos, acuerdos e intercambios entre los
participantes del curso. Para ello se expondran algunos de los debates relevantes dentro de la
sociologia del arte y la cultura (el trabajo creativo, digitalizacion cultural, el arte callejero, el branding
urbano, etc.) que abordan cuestiones vinculadas a dos &mbitos vinculantes de las sociedades actuales.
Por un lado, la modernidad y la cultura y, por otro lado, una contribucién desde el analisis del cambio
social y la transformacion de las practicas culturales contemporaneas. En ambos casos, se daran a
conocer, y se discutiran, experiencias y casos empiricos con referencia a la cultura y a la ciudad del
contexto local montevideano, del ambito latinoamericano y del europeo. Asimismo, la asignatura
pretende animar a la reflexién teérica y metodoldgica sobre el papel de la cultura y las ciudades en la
actualidad; asi como reflexionar sobre alcances y limitaciones de practicas culturales urbanas con
relacion a las transformaciones actuales de la ciudad.

El programa se divide en dos grandes lineas de analisis sociologico que vincularé la cultura y la
ciudad:

- Modernidad y cultura

- Cambio social y transformacion de las practicas culturales contemporaneas

De manera especifica, los contenidos del programa se especifican de la siguiente manera:

1. Modernidad y cultura

- El trabajo creativo y la intermediacién cultural

- La organizacion social de la actividad artistica: la creaciéon como un trabajo
- Las profesiones culturales y creativas

- La mediacion y la recepcion cultural
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2. Cambio social y transformacion de las practicas culturales contemporaneas

- Los procesos de globalizacién cultural

- Digitalizacion y nuevas précticas culturales

- Cultura, politica y ciudad: de la politica cultural a las politicas creativas

- Dinamica urbana y cultura: barrios artisticos, clasters creativos y branding urbano

Respecto a la metodologia, se trabajara con exposiciones orales por parte del docente responsable y
con material audiovisual, complementando la actividad con trabajo en grupo y reflexion analitica en
aula. En este sentido, se apuesta a generar un espacio de participacién continua con los destinatarios
del curso.

En cuanto a los ejemplos aplicados se presentaran diferentes experiencias de creatividad urbana,
barrios artisticos, escenas culturales, etc. de Europa (como Barcelona, Berlin, Paris y Porto) y de
ciudades latinoamericanas (como Buenos Aires y Lima). A partir de la presentacion de casos de
analisis se buscara un intercambio colaborativo de todos los participantes, y permitira identificar
problematicas e intereses compartidos.

Especificamente, se propone pensar y reflexionar en términos de intercambios posibles entre el
entramado urbano de las ciudades y los espacios pablicos con relacion al aporte y funcionalidad del
arte urbano respecto a los barrios y habitares de Montevideo.

Finalmente, en caso que pueda surgir una actividad presencial, se propone una salida callejera
exploratoria recorriendo las cercanias de la FADU, visualizando y discutiendo la presencia del arte
urbano con respecto a la ciudad y el lugar especifico en que se encuentra.
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Específicamente, se propone pensar y reflexionar en términos de intercambios posibles entre el entramado urbano de las ciudades y los espacios públicos con relación al aporte y funcionalidad del arte urbano respecto a los barrios y habitares de Montevideo.

Finalmente, en caso que pueda surgir una actividad presencial, se propone una salida callejera exploratoria recorriendo las cercanías de la FADU, visualizando y discutiendo la presencia del arte urbano con respecto a la ciudad y el lugar  específico en que se encuentra.

Bibliografía sugerida
Becker, H. S. (2008). Los mundos del arte. Sociología del trabajo artístico. Buenos Aires: Universidad Nacional de Quilmes.
Bourdieu, P. (1988). Consumo cultural. El sentido social del gusto. Elementos para una Sociología de la cultura. Buenos Aires: Siglo XXI.
Bruce, C. (2019). Painting publics. Transnational legal graffiti scenes as spaces for encounter. Filadelfia: Temple University Press.
Bustamante Ramírez, E. (2018). Las industrias culturales y creativas. Periférica Internacional. Revista Para El Análisis De La Cultura Y El Territorio, (18). 
Conklin, T. R. (2012). Street Art, Ideology, and Public Space. Portland State University.

	5: Crane, D. (2009). Reflections on the global art market: Implications for the sociology of culture. Sociedade e Estado, 24(2), 331-362.
d’Ulf Hannerz (1998). Conexiones transnacionales: cultura, gente, lugares. Valencia: Universitat de València.
Durán, M. Á. (2008). La ciudad compartida. Conocimiento, afecto y uso. Santiago de Chile: Ediciones Sur.
Furió, V. (2000). Sociología del arte. Madrid: Cátedra.
Gehl, J. (2006). La humanización del espacio urbano. La vida social entre los edificios. Barcelona: Editorial Reverté.
Gehl, J. (2014). Ciudades para la gente. Ciudad Autónoma de Buenos Aires: Infinito.
Jacobs, J. (1973). Muerte y vida de las grandes ciudades. Madrid: Ediciones Península.
Klein, R. (2018). Ciudades literarias y espacios públicos creativos. Un análisis de poesía callejera en Latinoamérica y Europa. Debats. Revista de cultura, poder i societat, 132(2), 125-136.
Klein, R. (2019). Del gris al color de la ciudad. Análisis sociológico del graffiti y el street art en Montevideo. Libro: Habitar Urbano y Habitar Montevideo. 21 miradas sobre la ciudad. AAVV. Ediciones La Diaria, Montevideo.
Klein, R., Rius-Uldemollins, J. (2020). Prácticas culturales y espacios públicos como lugares de interacción social y política. Un análisis del artivismo en Barcelona y València. Arte, Individuo y Sociedad. 33 - 3, 753 - 767.
Lloyd, R. (2010). Neo-bohemia: Art and commerce in the postindustrial city. New York: Routledge.
Martel, F. (2011). Cultura mainstream: Como nacen los fenómenos de masas. Madrid: Taurus.
Moulin, R., y Cardinal, M. (2012). El mercado del arte. Mundialización y nuevas tecnologías. Buenos Aires: La Marca.
Pecourt, J. (2015). La esfera pública digital y el activismo político. Política y Sociedad, 52-1, 75-98.
Picó, J. (1999). Cultura y modernidad. Seducciones y desengaños de la cultura moderna. Madrid: Alianza.
Rius-Ulldemolins, J. (2018). Cultura, gobernanza local y desarrollo urbano. Políticas culturales en Barcelona y Valencia en perspectiva comparada. Valencia: Publicaciones de la Universitat de València.
Rius-Ulldemolins, J., Klein, R. (2020). From Top-Down Urban Planning to Culturally-Sensitive Planning? Urban renewal and artistic activism in a Neo-Bohemian district in Barcelona. Journal of Urban Affairs. Onlinefirst, 1 - 25.

	6: Rius-Ulldemolins, J., Pecourt, J., Rubio Arostegui, J. A. (2019). Contribución al análisis sociológico de la creatividad y la digitalización del campo cultural: Creación, intermediación y crisis. Arbor. Ciencia, Pensamiento y Cultura, 195(791), a491.
Rubio Arostegui, J., Pecourt, J., Rius Ulldemolins, J. (2016). Usos y abusos de la creatividad. Sociología de los procesos creativos, transiciones a lo digital y políticas creativas. Debats. Revista de cultura, poder i societat, 130 (2), 125-145.


