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	1: Comunicación, comercialización y packaging
	2: Daniell Flain
	3: Este curso tiene por objetivo conocer y analizar integralmente el sistema de comunicación, comercialización y packaging en el universo de servicios y productos para la infancia. Los conceptos básicos son aplicables también a otros sectores.

Los contenidos han sido agrupados en tres unidades,: personalidad y propósito, comunicación y comercialización, y packaging.
Se analizarán diversos modelos de negocio y se evidenciará la importancia de la definición de identidad personal u organizacional para generar personalidad al proyecto en un entorno competitivo. 
Se abordarán conceptos de comunicación y comercialización para construir el discurso adecuado basado en principios sólidos; nuevas formas de uso y comercialización de productos y servicios incluyendo las nuevas tecnologías digitales. También la comprensión del sistema packaging y el desarrollo de narrativas a través de ejercicios prácticos.

El curso tendrá una orientación teórico / práctica, con clases expositivas online sincrónicas desarrollando actividades de campo combinadas con clases teóricas y trabajo de taller.
	4: Objetivos:Objetivo general:Conocer y analizar integralmente el sistema de comunicación, comercialización y packaging en el universo de servicios y productos para la infancia.Objetivos específicos:Promover la comprensión y desarrollo del propósito del proyecto.Comprender las estructuras de los modelos de negocio.Visualizar las dimensiones de una identidad.Analizar las nuevas formas de uso y comercialización. Sistemas de distribución.Reconocer los diferentes lenguajes de comunicación y estudiar la toma de partido.Analizar el sistema de packaging y su forma de comunicación de valores.


Contenidos:
Personalidad + propósito
Sentar las bases de la personalidad y propósito del proyecto para entender qué comunicamos y cómo creamos valor.
Comprender, interiorizar y comunicar el propósito del proyecto en función de las características propias del mismo y del entorno social vinculado.
Analizar las diversas características y posibilidades de los diferentes modelos de negocio observando sus áreas y perfilando el más adecuado. Abordar conceptos como: comercialización, modelo de negocio, mercados, posicionamiento, propuesta de valor, cadenas y tramas de valor y factores del entorno. 
Determinar las bases de identidad personal u organizacional que permitan diferenciar y generar personalidad al proyecto en un entorno competitivo. Adquirir un conocimiento profundo de las dimensiones de una identidad.

Comunicación + comercialización
Definir las bases de comunicación y comercialización para construir el discurso adecuado basado en principios sólidos.
Analizar las nuevas formas de uso y comercialización de productos y servicios incluyendo las nuevas tecnologías digitales. Sistemas de comunicación y distribución online, potencialidades y características. TIC aplicadas a la comercialización.
Reconocer los diferentes lenguajes de comunicación y estudiar la toma de partido. Nuevas formas de generar y comunicar contenido.

Packaging
Analizar el sistema de packaging y su forma de comunicación de valores.
Visualizar el proceso desde la concepción hasta el consumo final, pasando por las diversas instancias de interacción con los diferentes usuarios. Análisis de la normativa vigente. Estimular la creatividad orientada a la formulación de propuestas originales en el nuevo contexto de comunicación y comercialización digital, considerando los requisitos funcionales, comunicacionales, productivos y de sustentabilidad. Oportunidades narrativas del sistema de packaging. Análisis de la relación contenido - continente y sus potencialidades.

	5: 
Metodología de dictado:
El curso tendrá una orientación teórico / práctica, con clases expositivas online sincrónicas desarrollando actividades de campo combinadas con clases teóricas y trabajo de taller.

Sistema de evaluación:
Se efectúa mediante la realización de entregables, análisis de casos y avances en el proyecto de referencia.
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