Chunchino

Un ejemplo para la industria textil, puesto que para la confección de la ropa, trabajan junto a la Cooperativa 20 de Diciembre “La Alameda”, reconocida por su lucha contra el trabajo esclavo, el trabajo infantil y la trata de blancas.
Ambas organizaciones se unen en una lucha constante por la dignidad de las personas, ofreciendo una fuente de trabajo adecuada y productos concebidos con la fuerza del trabajo honesto y edificante.
Para saber más sobre esta empresa, bajá el artículo en pdf, difundido por el Instituto de Responsabilidad Socia Empresaria, IARSE.
Diseño sustentable

Chunchino: el buen ejemplo

Una marca de ropa para bebes que se basa en el ecodiseño y la filosofía de lo sustentable. Creada por Ileana Lacabanne, microemprendedora y madre de dos niños, tiene como punto de partida hacer el bien con la mirada puesta en los chicos

Por María Elena Baggio  | LA NACION
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La historia de Chunchino Eco-Bebé comenzó con el primer embarazo de Ileana Lacabanne. El puntapié inicial fue la idea de encarar un proyecto de diseño con el cual dar un buen ejemplo. ¿Su fin? Ayudar a hacer realidad un mundo mejor para las generaciones que vienen.

"Estudié materiales y así llegué al algodón orgánico y agroecológico, a los conceptos de ecodiseño y sustentabilidad." Una filosofía que comulga con el consumo responsable, la preservación del medio ambiente, el comercio justo y el desarrollo sostenible.

"Jamás había diseñado una prenda y no sabía nada de telas, pero cuando conocí las ventajas del algodón orgánico supe que era lo mejor para estar en contacto con la piel del bebe (en las primeras semanas es cinco veces más delgada que la de un adulto). Tiene una calidad superior por sobre el común, es mucho más suave, para su cultivo no se utilizan pesticidas ni químicos, y no se contamina el agua. Además es cómodo, hipoalergénico y regula la temperatura corporal", cuenta Lacabanne.

Con esa motivación por delante y el nacimiento de Felipe, su hijo que hoy tiene 5 años, los dibujos y moldes surgieron espontáneamente. "Prendas básicas y atemporales, las más funcionales para estar con el bebe. Luego le agregué estampados simples, lo menos invasivos posibles, y como no quería usar cierres ni metal ni elástico, uso botones naturales de coco y amarras de tiras del mismo algodón."

A fines de 2008 y con una inversión inicial de $ 14.000 registró la marca y estableció el modelo de negocio sustentable. Contactó a pequeños proveedores de materias primas de algodón orgánico y agroecológico de Chaco reunidos en el grupo Otro Mercado al Sur, y tercerizó el trabajo de confección con Mundo Alameda, un taller textil que garantiza trabajo digno y salario justo. Para 2009 contaba con una primera tanda de 400 prendas, cuyo target de venta online era regalos corporativos para nacimiento con packaging 100% reciclable realizado por RedActivos.

Hoy, la línea tiene ropa, baberos, gorros, portachupetes, mantas, portabebes y bolsos porta enfant, que cuando se dejan de usar se vuelven colcha y morral. Todo se comercializa a través de www.chunchino.com con envíos a todo el país y en puntos de venta en Buenos Aires (la tienda Cúbreme, en Palermo, es uno de ellos), Neuquén, Córdoba y Rosario. Un ejemplo que hace la diferencia..
Los eco bebés

Chunchino, la primera marca de indumentaria para bebés de algodón agro ecológico en el país, invirtió $ 20.000 para lograr su primera producción en diciembre de 2008. Toda su cadena de valor fue concebida bajo la idea de sustentabilidad: desde la papelería que utilizan hasta la ropa y su confección.

La idea de hacer algo distinto para bebés daba vueltas en la cabeza de Ileana Lacabanne, una diseñadora que primero apuntó a la idea de hacer libros de tela hasta que, después de informarse bien, se decidió por la ropa de algodón agro ecológico, un proyecto inexistente en Argentina y sustentable en toda su idea de negocio. Así, junto a Mercedes Morera y una inversión inicial de $ 20.000, surgió Chunchino en diciembre de 2008, la primera marca de indumentaria para bebés que aplica el modelo de sustentabilidad en toda su cadena de valor.
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Ileana Lacabanne, una de las creadoras de la marca.

La diferencia entre el algodón agro ecológico y el tradicional es la forma en que se cultiva, ya que el tradicional tiene gran cantidad de pesticidas y químicos. Para hacer una camiseta, se utilizan alrededor de 150 gramos de químicos agrícolas. Además, el algodón es procesado para convertirse en la tela para la confección y las fábricas colorean esas telas con tintes tóxicos impactando nuevamente en el medio ambiente. En Europa el algodón orgánico es un boom, asegura Morera, pero ninguna marca explica claramente cómo es el proceso de confección de la ropa.

El Organic Exchange Fiber Report Spring 2006, en un análisis sobre la oferta del algodón orgánico, explica que desde la cosecha 2000-2001 la producción aumentó 392 por ciento hasta alcanzar las 25.394 toneladas métricas en el año 2004-2005. El estudio informa que en 2005 se produjo algodón orgánico en 22 países, incrementándose la producción en los principales países proveedores: 40 por ciento en Turquía, 25 por ciento en India, 7,7 por ciento en los Estados Unidos y 7,3 por ciento en China. En el ámbito internacional hay aproximadamente 800 compañías empleando algodón orgánico y entre las más conocidas figuran H&M, Marks & Spencer, Mountain Equipment Coop, Nike, Patagonia, Adidas y Timberland.

Además de ser bueno para la piel, este tipo de fibra no produce alergia, no tiene restos químicos y la calidad es superior, ideal para un primer contacto, ya que la piel de bebé es cinco veces más delgada que la de un adulto.

Para que la producción sea coherente con el proyecto sustentable decidieron confiar en la Asociación Civil Otro Mercado al Sur para el cultivo y la elaboración de la materia prima. En Argentina este proceso no cuenta con certificación ya que todavía es muy reciente, es por esto que Otro Mercado al Sur tiene como objetivo principal el desarrollo y promoción de la economía solidaria, el comercio justo y el consumo responsable.

Ellos cultivan y procesan el algodón agro ecolólgico con pequeños productores del país y de Paraguay para lograr fibra agroecológica, dando así mayor valor social y ambiental a la propuesta. Este proceso asegura que no hay chicos trabajando en los campos algodoneros y las jornadas son controladas, dado que las personas que se dedican a la recolección son de bajos recursos, motivo por el cual la Asociación absorbe los costos.

Chunchino empezó como idea hace más de un año, la etapa de investigación previa fue ardua y sobre todo reveladora. Lo que comenzó como la idea de desarrollar un emprendimiento terminó convirtiéndose en una forma de vida, un desafío personal y finalmente un compromiso. El diseño es la piedra fundamental de este producto de eco-diseño, por ello, asegura no sólo el bienestar de los bebés, sino también una estética innovadora y cómoda.
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Batita 100 % orgánica.

Todo fue pensado para que el proceso fuera sustentable en su totalidad: para el sistema de abrochado de las prendas utilizan sólo botones de coco que son naturales y seguros y no producen alergias. Ni broches ni elásticos, así nada impacta en el medio ambiente. También idearon un sistema de amarras para prensar inspirándose en un pantalón de karate para que ajuste y no presione.

Para la difusión del proyecto se privilegiaron los medios digitales y las redes sociales. En este sentido se generó una web con un catálogo online y formulario de consulta, con mucha información y fácil de actualizar dada la gran cantidad de novedades que necesitan publicar. Asímismo, se realizaron tres catálogos en pdf apuntando a sus tres tipos de público: empresas, particulares y locales, como así también un completo armado de e-marketing consistente en diseño de firmas digitales, estructura de newsletter y armado de páginas especiales para eventos específicos.

Y la papelería se realizó en su mayoría en papel kraft y papel reciclado industrial poniendo énfasis especial en comunicar al consumidor qué es lo que finalmente tiene en sus manos y cómo fue producido. 

Media Pila para la confección

Sin duda encontramos tres beneficios fundamentales en este proceso: cuidado del medio ambiente, salud y condiciones de trabajo.

Sin talleres propios, Chunchino terceriza la producción de su ropa con la Fundación Media Pila, que por medio de un modelo innovador busca insertar en la sociedad a madres que por falta de un oficio viven en situación de indigencia. Ellos brindan capacitación textil y así fomentan la cultura del trabajo (véase Mucho más que media Pila). “Estamos muy conformes con la gente de Media Pila y nos ayudaron muchísimo. Trabajan organizadamente, y confeccionan nuestra ropa en los talleres de nivel 3, porque cuidamos mucho la terminación del producto, el detalle”, asegura Lacabanne. 
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CHUNCHINO ECO-BEBÉ
INICIO: Diciembre 2008.
INVERSIÓN: $ 20.000
OBJETIVOS: lograr un producto sustentable 100 por ciento ecológico.
LOGROS: Duplicaron su producción y exportan a Uruguay, Chile y México.

Todo fue pensado para que el proceso fuera sustentable en su totalidad: para el sistema de abrochado de las prendas utilizan sólo botones de coco que son naturales y seguros y no producen alergias. Ni broches ni elásticos, así nada impacta en el medio ambiente. También idearon un sistema de amarras para prensar inspirándose en un pantalón de karate para que ajuste y no presione.

Así mismo, aunque el costo es más elevado -alrededor de $ 100 el conjunto-, se diferencian también de su competencia por el tipo de packaging que eligieron: papel kraft y papel reciclado industrial poniendo énfasis especial en comunicar al consumidor qué es aquello que finalmente tienen en sus manos y cómo se produce.

La primera producción fue de 1.000 prendas, que se venden alrededor de $ 100 el conjunto, y piensan duplicarla el mes que viene que entran nuevamente en taller. “Queremos agregar un talle más por la creciente demanda, dado que por ahora sólo tenemos de 0 a 3 meses”, enfatiza Morera y agrega que reciben muchos pedidos del interior del país y de Uruguay, Chile y México.

No tienen locales a la calle y sus canales de ventas son vía web o ferias en la ciudad de La Plata, donde realizaron su lanzamiento, pero su objetivo principal son las empresas que se relacionan con la idea de sustentabilidad del negocio. Ya realizaron alianzas con Skanska y Galeno y están en tratativas con otras compañías.

Con respecto a la crisis internacional no tuvieron miedo y decidieron lanzar la marca, tal vez con más precaución, de a poco y sin endeudarse, pero son optimistas y calculan que en el 2010 obtendrán sus primeras ganancias.
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Sustentabilidad en Argentina:
Los 6 emprendimientos seleccionados son gestionados de manera sustentable por sus creadores contemplando impactos sociales y ambientales, apoyados en un modelo de negocio responsable y al mismo tiempo altamente competitivo.

1- Consultoría en innovación sustentable:
El Estudio I-ene dirigido por Federico Filip ofrece una amplia gama de soluciones para la gestión, desarrollo e implementación de proyectos de innovación sustentable.    Se trata de un equipo interdisciplinario que trabaja colaborando con empresas, ONG’s, instituciones educativas y/o entidades estatales para llevar adelante acciones orientadas al desarrollo de productos, procesos o sistemas de gestión sustentables. Las áreas en las cuales trabaja “Estudio i-ene” son: Diseño y ejecución de proyectos relacionados con eficiencia energética, producción limpia, diseño y desarrollo de ecoproductos, análisis de ciclo de vida, reducción y valorización de residuos, 3R, capacitación y sensibilización sobre temáticas relacionadas a la sustentabilidad y huella de carbono.

Mas info:  www.estudioiene.com.ar | fedeontour@yahoo.com | 011 155 014 1470

2-El Bambú y las ideas:
Eldorado Bambú representado por María Emilia Caro es la primera empresa Argentina en cultivar y viverizar especies bambusaseas no invasoras.  Es una organización empresarial que impulsa acciones concretas para el desarrollo equitativo del bien común social a través del bambú.  A partir del estudio científico de los factores sociales, ambientales y territoriales, en cooperación con distintos organismo asesoran a gobiernos, y brindan talleres de capitación para el desarrollo regional a través del  aprovechamiento y manejo sustentable de bambusales naturales e implantados. Cuenta con sus propias plantaciones de Bambú, asegurando así experiencia y al mismo tiempo cañas sustentables y de alta calidad.

Más info en www.eldoradobambu.com.ar | info@eldoradobambu.com.ar |                 011- 48235481

3-Ecoturismo y la responsabilidad con nuestros recursos en manos privadas
La Aurora del Palmar es una propiedad privada de 1500 hectáreas vecina al Parque Nacional El Palmar, donde se tomó la decisión de proteger los recursos naturales a través de la realización de actividades productivas sustentables entre las que destaca el turismo responsable y la educación ambiental, con el fin de demostrar que  es posible, e indispensable, la conservación en manos privadas. Especialmente en países como Argentina donde las áreas protegidas por el estado sólo cubren el 7% del territorio.  A través de un convenio con la Fundación Vida Silvestre, realiza acciones de conservación con inclusión de la comunidad local.

Mas info:  www.auroradelpalmar.com.ar | info@auroradelpalmar.com.ar | 03447-421549 / 15431689

4-  Biorefinería Santa Ana, forestoindustria sustentable:
Biorefinería Santa Ana es un proyecto en etapa de prelanzamiento que ofrecerá al mercado una línea de productos de procesamiento industrial controlado como sustitutos de productos altamente contaminantes y nocivos. El producto con el cual la empresa inicia la comercialización son las briquetas de carbón, elaboradas a partir de aserrín residual de la forestoindustria. Se trata de la primera briqueta de este tipo del país y su destino es la sustitución de carbón vegetal proveniente del desmonte de la selva paranaense. Es un producto ecológicamente correcto que se diferencia en sus propiedades respecto al carbón vegetal en trozas (tradicional), ya que no produce humo al ser quemado con lo cual puede usarse en lugares cerrados o en edificios sin afectar a los vecinos y sin producir los efectos adversos sobre la salud que produce el humo.

Mas info: biorefineria@gmail.com | Marcelo Miguel Melnechuk y María Danyale Aragonés | 03752 15501742

5-Ecodiseño para bebés y la promoción del consumo responsable:
Chunchino eco bebé presentado por su creadora, Ileana Lacabanne es ecodiseño de indumentaria y regalos de nacimiento sustentables que contempla el impacto social y ambiental de todo su proceso productivo, esto implica el análisis de materias primas (algodón orgánico, botones de coco) confección( realizada en cooperativas y talleres con proyectos sociales) packaging ( en cartón realizado en talleres integrados + caña de bambú ) y finalmente la comunicación que con base en la transparencia apunta a fomentar el consumo responsable. Con una corta trayectoria de menos de dos años viene de ser premiado como el mejor producto de indumentaria en el Festival internacional de Diseño de Buenos Aires 2011  y se ha convertido en referente de RSE desde 0 en el país.

Más info: www.chunchino.com | info_chunchino@chunchino.com |  +54 9 221 6208697 +54 9 11 60338083

6- Asociación para el Desarrollo de Villa Elisa y zona (ER):
La ADVEZ (www.adesarrollo.com.ar) es una institución civil que tiene como  objetivo promover el desarrollo socio-económico y progreso general de Villa Elisa y su zona, apoyando iniciativas que generen tanto actividades productivas como de sustentabilidad ambiental, intervenciones sociales, culturales y comunitarias, espe​cialmente las que utilicen recursos naturales y humanos de la región. Desde 2007, profundiza el apoyo a emprendedores y micro y pequeñas empresas a partir de la firma de numerosos convenios con la Red de Agencias de Desarrollo Productivo de la SEPYME, la Fundación Empretec, la Fundación Junior Achievement, el Programa Manos a la Obra y la Comisión Nacional de Microcrédito del MDS, el Programa de Desarrollo Productivo del Banco Nación, la CAFESG  y la cooperación internacional descentralizada de Saboya (Francia), en el marco del Plan de Desarrollo Local, entre otros vínculos institucionales.

Mas info: pyme@adesarrollo.com.ar / incubadora.ve@gmail.com | Neris Besson (gerente de Agencia Pyme)  | 03447 480066

INFORMACIÓN DE PRENSA

Empretec Argentina:  www.empretec.org.ar
UNCTAD: www.unctad.org
Sebrae: http://www.encontroemprendedores.org.br
