MARKETING INDUSTRIAL / EUCD - 2014

Objetivo General

Poner en practica los conocimientos adquiridos en el primer semestre del curso, aplicados de
forma coordinada con el resto de las materias UP e instituciones participantes a través del
abordaje integrado de la problematica planteada.

Objetivo Especifico

Desarrollar un proyecto (producto, servicio, equipamiento, herramienta...) para el emprendimiento
asignado, teniendo desde esta asignatura una visiéon socio — econémica del mismo.



Pauta sugerida para el trabajo

Cada emprendimiento tiene sus particularidades por lo que esta es una pauta genérica orientativa
que en coordinacién con el equipo docente se adecuara a las necesidades y particularidades
especificas de cada proyecto.

Entregable 1

1. Diagnéstico del emprendimiento / Emprendedor
- El emprendimiento, descripcion del negocio
- Productos ofrecidos

- Objetivos y expectativas del emprendedor
- Situacién Familiar, econdmica, ingresos del grupo familiar
- Dedicacion al emprendimiento

2. Informacion Econdmica

- Volumen de Ventas, Costos, Utilidades
- Inversién

- Horas de trabajo

3. Clientes

- Por qué van o consumen dicho producto / servicio

- Quienes son, habitos de compra, relaciéon y comunicacién con los clientes
- Local y/o puntos de venta

- Encuestas, entrevistas, fotos, videos, etc. que documenten la investigacion

4. Competencia / Sustitutos

- Descripcién del Sector competitivo

- Caracteristicas, fortalezas, localizacién, promociones, etc. de la competencia o de los
productos / servicios sustituto

Entregable 2

5. ldeas de proyecto y validacion

- Propuestas a evaluar

- Razones por la que esta propuesta va a mejorar el emprendimiento
- Costo / Inversién aproximada

- Beneficio esperado (ventas / $)

- Conclusiones

- Seleccidn o redefinicion de la propuesta

6. Propuesta seleccionada

- Prueba de prototipo (encuestas, focus, videos de interaccion, etc.)
- Justificar la eleccién desde el punto de vista econémico

- Pasar caracteristicas a beneficios

- Diferenciacion e innovacion

- Propuesta de valor

- Costo/ Inversién

- Beneficio esperado (proyeccion de ventas / mejora de rentabilidad)



Entregable 3

Se trabaja sobre la propuesta seleccionada

Caso 1 productos
Si el proyecto incluye el desarrollo de un producto o servicio comercializable:

A.

Propuesta seleccionada

Prueba de prototipo (encuestas, entrevista en profundidad, focus, videos de
interaccion, etc.)

Pasar caracteristicas a beneficios

Diferenciacién e innovaciéon

Propuesta de valor

Desarrollo comercial de la propuesta

Justificar la eleccién desde el punto de vista econémico

Comercializacion (logistica, canales, puntos de venta...)

Comunicacién del proyecto (Publicidad, promocion, ventas personales, redes sociales,
etc.)

Viabilidad econdmica (Inversién, ventas estimadas, costos, utilidades...)

Caso 2 herramientas o equipamiento
Si el proyecto consiste en desarrollar un elemento no comercializable por ejemplo: herramienta o
equipamiento:

C.

Propuesta seleccionada

Prueba de prototipo (encuestas, focus, videos de interaccién, etc.)
Pasar caracteristicas a beneficios

Donde radica la mejora e innovacion

Analisis de la inversion
Analisis y justificacion de la inversion vs mejoras obtenidas
Evaluacion cuantitativa de las mejoras



Caracteristicas de los entregables

1. Presentacion digital

Desarrollar una presentacion de calidad grafica y comunicacional que permita mostrar el proyecto
a posibles interesados o referentes en la toma de decisiones en diversas organizaciones, con el
objetivo de mostrar el potencial social y econémico del emprendimiento.

Por esta razén se considera que la misma debe contener solamente la informacion relevante
presentada de forma atractiva y dinamica. (Tipo power point, NO informe).

Extension maxima 20 pantallas / paginas por entregable

2. Informe con documentacion complementaria y anexos
Extension y formato libre con la informacién de apoyo que se considere pertinente.
Formato sugerido A4.

Ambos entregables deben venir impresos y en CD con una copia idéntica de lo impreso,
encarpetados.

Ambos materiales conforman la entrega, la no presentacién de alguno de ellos en tiempo y forma,
implica un Cero para el promedio.

Calificaciones

La calificacion del segundo semestre se compondra de 3 entregables
Entregable 1 - 20%

Entregable 2 - 40%

Entregable 3 - 40%

Esta calificacién se promedia con la calificacion del primer semestre.



