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Ciclo: Ciclo de Especializacion.

Area: Area Proyectual

Nombre de la unidad curricular: Taller de Disefio y Comunicacion Visual V (TDCV 5)
Tipo de unidad curricular: Taller

Afio de la carrera: Cuarto afio

Organizacion temporal: Semestral
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Equipo docente: G2: Maria Emil Saldafia G1: Pablo Mufioz y Anaclara Bugallo CH: Maite de los
Santos y Maria Eugenia Brin

Régimen de cursado: Presencial

Régimen de asistenciay aprobacion: 85% de asistencia y aprobacion mediante la entrega de
dos practicos obligatorios correspondientes al médulo 1 y médulo 2 del programa respectivamente.
La calificacién minima aceptable es de 3 puntos.

Créditos: 16

Horas totales: 240

Horas aula: Las 120 horas presenciales son esencialmente destinadas a trabajo de taller. El
dispositivo taller supone un espacio de produccion y reflexion critica colectiva sobre el avance
individual de cada proyecto.

Dentro de las horas presenciales se contemplan aproximadamente 24h de clases tedricas, y 8 de
trabajo de campo destinado a la elaboracién del programa de necesidades correspondiente a cada
probleméatica abordada en los dos médulos.

Afio de edicion del programa: 2021

Conocimientos previos recomendados: El alumno debe ser capaz de realizar el andlisis de un
problema de Disefio y Comunicacion incluyendo la investigacion de diversas fuentes que le que
permitan construir una nocién amplia e integradora de las caracteristicas del problema. Debe
manejar los conceptos de publico objetivo, usuario y audiencia, asi como variables
comunicacionales y estratégicas del proyecto. Debe poder realizar una busqueda de referentes y



casos de estudio. Este curso requiere un conocimiento previo respecto de conceptos formales y
técnicos, compositivos y sistémicos, manejo editorial y tipogréfico.

Objetivos: El Taller de Disefio y Comunicacion Visual V tiene como objetivo general profundizar
sobre el andlisis y el desarrollo de sistemas de visualizacién de informacién complejos.

Actualmente estamos viviendo una acelerada multiplicaciéon de canales y soportes de
comunicacion gue no suponen necesariamente garantia de mayor utilidad, funcionalidad, estética,
valor cultural ni caracter autodidacta en el mensaje.

El objetivo del taller es que el estudiante conciba una actitud critica frente a la produccién de
mensajes y enunciados visuales complejos, generando mensajes informativos pertinentes en un
contexto definido, donde la calidad, la cantidad y las formas de la informacién transmitida por el
mensaje visual respondan a necesidades detectadas a través del estudio de casos.

El Programa implica el desarrollo de una actitud critica y comprometida con el entorno sociocultural
del problema a solucionar, donde los conceptos de estrategia y experiencia son nodales al
programa de disefio.

Obijetivos Particulares:

1. Comprender los cédigos de los sistemas de visualizacién de informacidon complejos para su
aplicacién con un comitente real.

2. Generar un diagnoéstico describiendo, analizando y concluyendo sobre los aspectos de la
realidad que, siendo detectados como necesidades, establezcan los requisitos a partir de
los cuales se desarrolle el Programa de Disefio de la Informacion.

3. Abordar la sefialética y la infografia dentro de los sistemas de visualizacién de informacion
complejos

4. Desarrollar distintas metodologias proyectuales en el marco de los temas a tratar

5. Realizar dos trabajos practicos donde se reflejen los conocimientos y habilidades teorico-

practico asi como las capacidades procedimentales y conductuales

Profundizar la capacidad para trabajar en equipo de forma efectiva y solidaria.

Generar una postura critica y reflexiva en la construccién de la figura profesional,

comprometida con la realidad sociocultural en la que se encuentra inmersa.

8. Ser participe de la diversidad de procesos de trabajo, desde los cuales, pensar y compartir
diferentes posiciones, considerando varias alternativas.

No

Contenidos:

Sistemas de Comunicacién Complejos M1 - Sefialética:

La sefialética es uno de los elementos que conforman la Identidad Visual de una institucion.

Rama del disefio encargada de estudiar las relaciones funcionales entre los signos de orientacion
en el espacio y los comportamientos de los individuos, organizando y regulando estas relaciones.
(COSTA, 1994:9)

Tiene como objetivo: identificar, informar, dirigir, proteger al publico desde las intervenciones que
amerite el entorno para la creaciéon de elementos gréaficos teniendo en cuenta factores funcionales,
arquitectonicos, culturales y estéticos. (SIMS, 1991:8)

Requisitos:

Analisis de programas visuales, sistemas y subsistemas de identidad. Elementos portadores de la
imagen institucional. Aplicaciones bidimensionales y tridimensionales. Manuales de estilo y
normativos.

Metodologia de andlisis, de administracion estratégica, de implementacion operativa y de
evaluacion.



Definiciones de usuarios y entornos para las estrategias de comunicacion. Elaboracion de
programas sefialéticos con su posterior ejecucién y evaluacién. Valoracion de su incorporacién en
un programa de identidad visual global como sistema gréfico de alta complejidad.

Enunciado:

La responsabilidad desde el ambito publico es promover la construccion de sistemas de
informacidn, identidad y comunicacién institucional que promuevan los valores culturales y la
identidad nacional. Es importante en este aspecto poder generar un trabajo critico acerca del
disefio de comunicacion en el acceso y usufructo de los espacios publicos de toda la sociedad,
como un indicador de calidad de vida, que promueva el acceso digno a todas las personas.

En base al trabajo realizado por el equipo de investigaciéon “Centralidades Montevideanas” quienes
se han propuesto contribuir al fortalecimiento de las centralidades como escenarios urbanos de
acceso universal, promover el sentido de pertenencia de las comunidades locales y aportar
consecuentemente al atractivo y vitalidad del espacio urbano. Tomaremos 3 centralidades de
Montevideo como caso de estudio para el médulo 1 del taller.

En ese marco la sefalética permite estudiar las relaciones funcionales entre los signos de
orientacioén en el espacio y los comportamientos de los individuos, organizando y regulando estas
relaciones. (COSTA, 1994:9). Al ser uno de los elementos que conforman la Identidad Visual
puede servir como estrategia de valorizacion de los espacios.

Las centralidades a trabajar para el desarrollo de sistemas sefaléticos son las localidades de:
Paso de la Arena, El Cerro y Santiago Vazquez.

Obijetivos précticos:

Investigar y analizar en profundidad las caracteristicas de un programa de sefialética.

Aplicar y familiarizarse con algunas de las metodologias estructuradas para la realizaciéon de un
proyecto.

Desarrollar un relevamiento y diagnéstico organizacional desde algunos de los enfoques
metodolégicos trabajados.

Disefar y desarrollar un programa sefialético coherente con la investigacion realizada.

Sistemas de Comunicacion Complejos M2 - Infografia:

Al llevar adelante una investigacion se invierte tiempo y recursos en la bisqueda de informacion
que logre responder a las preguntas que de una u otra manera iniciaron esa situacion. Si el
resultado descubierto no es comunicado, la investigacion resulta incompleta. Mas aun cuando la
investigacion realizada se basa en un programa sociocultural que involucra problemaéticas
sensibles y de interés comun. Es fundamental lograr una devolucién a la sociedad toda, que
trascienda el ambito académico y logre hacer participes a los que una vez fueron fuente o causa
de estudio. De esta manera, el resultado de la investigacion podra servir para la reflexion del
estado de situacidn actual y podra motivar el cambio hacia mejores situaciones.

Enunciado: a partir de los productos investigativos desarrollados por el Observatorio de Conflictos
territoriales del IETU y con la participacion de Data Uy abordaremos el disefio de informacién con
el objetivo de hacer accesible informacion compleja y explorar distintas formas de visualizacién con
el objetivo de empoderar a las personas vulneradas en los procesos resultantes de desarrollos
territoriales.

Obijetivos précticos:



Investigar, analizar y poner en practica las particularidades del disefio de informacién desde la
especificidad del disefio gréafico sobre soportes graficos impresos.

Reflexionar sobre la diferencia entre el manejo de informacién y el manejo de datos. Entender el
proceso de disefio de informacion hacia el esclarecimiento dentro de la estructura grafica sin
entender por esto la simplificacion de la informacion. Para ello investigar la utilizacién de recursos
graficos tales como: tablas, mapas, diagramas e infografias.

Comprender las practicas cognitivas en el disefio de informacién para la creacion de interés hacia
el disefio de experiencias. Analizar el proceso de la construcciéon de conocimiento desde el dato, la
informacidn, el conocimiento aspirando llegar a la sabiduria.

Entender como significantes a la pagina como campo visual a ser disefiado y la relacion entre texto
e imagen en el proceso comunicacional del soporte infografico.

Concebir el rol y la responsabilidad del disefiador de comunicacion visual como mediador en las
instancias en las que se hace publico el conocimiento y su papel en el desarrollo de una cultura
donde el acceso a la informaciéon comprensible sea un derecho.

Disefiar un reporte infogréafico impreso basado en los resultados de una investigacion sobre una
problemética particular del Uruguay con el objetivo de lograr mayor comprensién en la ciudadania.
El reporte infogréfico debera exponer los conceptos del disefio de informacion, poniendo especial
atencién a la relacion que se forma entre la audiencia y el material presentado. Considerando en
todo momento que el disefio tendra como objetivo hacer accesible la informacion compleja,
mediante la facilitacién de los procesos de percepcion, lectura, comprensién, memorizaciéon y uso
de la informacién presentada a través de la experiencia vivencial.

La interaccion serd utilizada como instrumento metodoldgico permitiendo que los sujetos de la
audiencia se vuelvan actores en el proceso de aprendizaje y en la elaboracion de ideas, como
sostiene Raimundo Dinello, llevando el analisis a otro nivel donde la construccion de conocimiento
es una facultad intra-psiquica individual. Entonces la animacién de este campo tendra como eje
para su evaluacién procesos de multiples interacciones sujeto-objeto-sujeto.

El soporte del mismo sera de formato libre debiéndose ajustar coherentemente con los objetivos de
la propuesta y debiendo incorporar componentes de interactividad especificos que faciliten el
entendimiento de la informacion mas alla de la especulaciéon formal libre.

Metodologia de ensefianza:

La metodologia y la didactica empleada tienen por objetivo atender cuatro ambitos esenciales del
pensamiento y el modo de actuacion:

Ambito informativo-ldgico
Ambito interpretativo-creativo
Ambito aplicativo-ejecutor
Ambito de desarrollo personal

Estos cuatro ambitos se materializan a través de la tipologia de tareas presentadas a continuacion,
las cuales plantean variadas exigencias y multiples niveles de complejidad dentro de un entorno de
aprendizaje cognitivista y constructivista.

1. Tarea de sistematizacién de conceptos y métodos de trabajo.
1.1 tarea de fundamentacién y valoracién de hechos y procesos
1.2 tarea para llegar hacia la estructuracién de conceptos y métodos de trabajo.

2. Tarea de construccion



2.1 Tarea de construccion siguiendo un método determinado (proceso de trabajo
predeterminado)

2.2 Tareas de construccion estructurando un nuevo método

2.3 Tareas de construccion y disefio en condiciones diversas de la vida

3. Tareas de solucién de problemas reales
3.1 Solucionar problemas siguiendo un orden y una secuencia ldgica establecida
3.2 Solucionar problemas variando el orden de la secuencia de trabajo
3.3 Solucionar problemas con diversidad de situaciones y condiciones de trabajo.

En estas tareas se partirda de problemas reales que generen actividades investigativas, de una
busqueda de solucién sobre algo desconocido que a su vez puede presentar diversas alternativas
de “toma de decision”. Tareas de busqueda y procesamiento de informacion que permitan
construir conceptos e ideas propias las cuales debatir a partir de diferentes posiciones teéricas o
de variados métodos practicos. Y a partir de los procesos investigativos planteados elaborar
productos intelectuales, creativos y practicos.

Formas de evaluacion:

Sistemas de Comunicacion Complejos M1 - Sefialética:

La calificacién del Médulo 1 se compone del Diagndéstico - primera parte, con un peso del 30%
sobre la calificacion final, y de la entrega del programa sefialético - segunda parte, con un peso del
70% de la calificacion final.

Diagnéstico - Entrega Primera Parte;

Informe de investigacion: registros claves, analisis y conclusiones del diagnéstico.

Visualizacién por esquemas del programa sefialético requerido por la Institucion.

Listas de requerimientos, cuadros de requisitos o sistema similar que ordene las caracteristicas
gue debe cumplir el programa.

Ejemplos referenciales y primeras bajadas conceptuales y gréaficas de los programas sefaléticos
preliminares.

La entrega consta de una carpeta A3.

Programa Sefialético - Entrega Segunda Parte:

Informe completo y detallado del diagndstico y la investigacion de la institucién preponderando el
estado de situacion y las conclusiones alcanzadas asi como las caracteristicas del sistema
sefialético desarrollado.

Paneles montados en soporte rigido 1m por 0.7m formato vertical conteniendo: sintesis de
estrategia, disefio de programa sefialético, desarrollo de piezas que integran el programa:
tipologias, intervenciones espaciales, piezas tridimensionales, etc.

Piezas tridimensionales necesarias para la mejor comprension del proyecto, modelos y prototipos.

Presentacion oral de 10 minutos de duracién por equipo.



Todo el material presentado debera ser respaldado en soporte digital DVD o CD y subido a EVA.

Sistemas de Comunicacién Complejos M2 - Infografia:

Acercamiento tematico (Entrega Primera Parte) equipos de 4 a 6 integrantes

Informe de la investigacion: registros claves, andlisis y conclusiones sobre el tema, recorte tematico
y decodificacion de los datos considerados relevantes, descripcién y andlisis de la audiencia a la
gue se dirigira la pieza y ejemplos referenciales y primeros acercamientos conceptuales y graficos.
Estos campos deberan ser representados en un Esquema como pieza de visualizacion.

La entrega consta de una lamina A3.

Exploraciones Infogréficas (Entrega Segunda Parte) equipos de 4 a 6 integrantes

Exploracién representacion de temporalidad: investigar y trabajar sobre distintas formas de
representar la temporalidad como tipologia de visualizacién de informacion.

Disefiar una “linea” de tiempo que organice la informacién sobre la tematica abordada desde este
factor.

La entrega consta de una lamina A2 montada en carton pluma. Respaldo digital CD o DVD y EVA

Exploracién lenguaje fotografico: hacer una exploracién a través de la fotografia para representar
una seleccion o diversos tipos de informacion.

Buscar modelos alternativos a los preestablecidos para la infografia como tipologia de disefio
grafico, apuntando al mejoramiento de la calidad grafica.

Se podra explorar recursos como la volumetria, collage, naturaleza muerta, etc. los cuales luego
seran fotografiados.

El uso de objetos y entornos reales se debera usar para contextualizar la informacién, generar
empatia en la audiencia a la vez que debera representar datos cuantificados.

Se podra incluir en post-produccién informacién narrativa y numérica que completen el trabajo.
La entrega consta de una lamina A2 montada en cartén pluma. Respaldo digital CD o DVD y EVA
Poster Infogréfico (Entrega Tercera Parte) equipos de 2 integrantes

Disefio de un poster infogréafico impreso sobre el tema propuesto en clase, con el objetivo de
persuadir, comprometer o generar habitos, e informar a una audiencia elegida.

El péster infogréfico debera exponer los conceptos del disefio de informacion, poniendo especial
atencién a la relacion que se forma entre la audiencia y el estimulo presentado, considerando en
todo momento que el disefio tiene como objetivo hacer accesible informacion compleja, mediante
la facilitacion de procesos de percepcion, lectura, entendimiento, memorizacion y uso de la
informacion presentada.

La entrega constara de:
Dos paneles en formato Al vertical, montados en carton pluma.

En uno de ellos se debera desarrollar:
-Acercamiento temético y su vinculacion con las piezas finales, audiencia, objetivo comunicacional,



caracteristicas del sistema, componentes variables y constantes, descripcién de cada pieza.
En el segundo panel se presentara e poster infografico desarrollado.

Prototipo del material impreso, folleto o similar que complemente la lectura del poster.

Presentacion oral de 5 a 10 minutos de duracién.
Todo el material presentado debera ser respaldado en CD o DVD y en EVA

Recorte tematico 15%

Partido conceptual / Esquematica 15%

Partido Grafico 30% (Lenguaje visual / Propuesta creativa, Manejo tipografico / Criterios editoriales)
Componentes infograficos 30%

Interactividad 10%
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