YO SOY EFI

Convocatoria de auto-identificacion como Espacios de Formacion Integral (EFI)

Caracterizacion de la propuesta del EFI

1. Datos de la propuesta

Nombre del EFI: SIP -Unidades econédmicas vulnerables

Tipo: Profundizaciéon

Ubicacion geografica: Montevideo, se desarrolla en FADU pero posee alcance

departamental.localidades y barrios variables en funcion de los emprendedores que se inscriban a
través de la Unidad Mypes y MIDES

Resumen (250 palabras maximo):El Seminario Interdisciplinario de Producto de la Licenciatura en
Disefio de Comunicacion Visual, relne a estudiantes de la carrera, docentes de otras disciplinas, y
pequefos productores que por distintas razones -pueden considerarse- se encuentran en situacién de
vulnerabilidad. El objetivo es generar en conjunto una estrategia de disefio de comunicacién visual en 6
jornadas de trabajo, que desmantelen el consenso creado acerca de la “inevitabilidad” de la situacion
econdmica actual. Al tiempo que desde la érbita del estudiante pone en crisis el discurso hegemonico,
aumentando la capacidad de critica. Permite valorar el intercambio, poder opinar, entender un contexto
mas amplio y escuchar otra realidad. Ademas nos hace entendernos como consumidores y
replantearnos decisiones que damos por “naturales”. EI Seminario genera un sistema de trabajo
horizontal entre estudiantes y productores, basado en el co-disefio con un perfil transdisciplinar y
propone una experiencia de educacion no-formal permitiendo a los emprendedores nuevas
aproximaciones a la educacién universitaria a partir de la construccidon de nuevos trayectos, desde

practicas que incluyen otras posibilidades.

Palabras Clave (hasta 3):Disefio de comunicacion estratégico; emprendimientos productivos;

educacion no formal.

Antecedentes:La Licenciatura de Disefio en Comunicacion Visual (LDCV) se ha vinculado desde

2013 con la Coordinadora Nacional de Economia Solidaria (CNES) a través del Seminario

Interdisciplinario de Producto (SIP). Desde el ambito académico y a través de trabajos en aula, la




asignatura ha explorado distintos aspectos de la Economia Social y Solidaria (ESS) como uno de los
referentes que reine a Unidades Econdmicas Vulnerables, en 2015 incursiond en la experiencia de

invitar a 3 emprendedores de ESS a participar del seminario, el caul fue reconocido como EFI.

En 2016 y a través de la Unidad Mypes de la Intendencia de Montevideo se aumento a 10 la lista de
participantes en una modalidad de trabajo horizontal y co-disefio. Trabajando en 11 equipos y
proporcionando a los emprendedores invitados un seminario-taller denominado Estrategias de
Comunicacién y Comercializacion de Productos realizado los dias sabados de 9:00 a 12:30 y de 13:30
a 16:00 horas del 17 de setiembre al sabado 19 de noviembre inclusive. Al finalizar el seminario se les
entregd a los emprendedores un certificado de asistencia y la carpeta con el trabajo realizado por su
equipo correspondiente. Comenzando asi una experiencia de educacion no-formal permitiendo a los
emprendedores nuevas aproximaciones a la educacion universitaria a partir de la construccioén de
nuevos trayectos, desde practicas que incluyen otras posibilidades, provocando intercambios
interpersonales entre los emprendedores y los estudiantes y docentes.

En 2017 se aumentd a 19 el nimero de emprendedores que trabajaron con 60 estudiantes en 19
equipos de trabajo.

En 2018 se trabaj6é con 12 emprendedores que trabajaron con 90 estudiantes en 20 equipos de trabajo

Objetivos: Analizar en profundidad las caracteristicas proyectuales implicadas en un trabajo
de extensién para la comercializacion de servicios y productos, especialmente aquellos

relativos a espacios efimeros, espacios virtuales y puntos de venta de terceros.

Aplicar y familiarizarse con las distintas metodologias estructuradas para la
realizacion de un proyecto. Articulando los distintos enfoques metodoldgicos
trabajados por los invitados en la generacion de un unico proyecto.

Manejar conceptos referentes a instalaciones comerciales, integrando aspectos
programaticos, de una imagen visual y comercial, en espacios efimeros.

Planificar estrategias de comunicacion que fortalezcan a unidades econdmicas
vulnerables, particularmente en la visibilidad de sus productos y servicios y en la
comunicacién de la participacion en ferias como espacios de comercializacion.

Entender del ecosistema de medios digitales y el nuevo paradigma de comunicacion
asociado de cara a su inclusion en una estrategia de comunicacion amplia

Concebir el rol y la responsabilidad del disefiador de comunicacién visual en
proyectos que favorezcan el incentivo y el fortalecimiento de estructuras econémicas
vulnerables a partir de un poseso de co-disefno.

Desarrollar metodologias proyectuales desde el Co-diseno y profundizar la capacidad




para trabajar en equipo, siendo participe de la diversidad de procesos de trabajo,
desde los cuales, pensar y compartir diferentes posiciones, considerando varias
alternativas.

Generar una postura critica y reflexiva en la construccion de la figura profesional,
comprometida con la realidad socio-cultural en la que se encuentra inmersa.

Proporcionar experiencias de formacion a personas que -por distintas razones- no se han
vinculado con la Universidad siendo en algun momento de su formacién excluidos del sistema

educativo formal.

Descripcion de actividades. Caracterizacion general, ¢Qué actividades realizan?, éQue modalidades
de participacion se plantean?, tipos de actividad, modalidad pedagbgica, roles esperados, entre otros.
Ver tabla:




Tabla Actividades por médulo en funcién de las Metas de Aprendizaj

e SIP 2018

Méd | Actividad /Experiencia Evaluacién/So | Meta de Tipo de
porte aprendizaje aprend.
Trabajo grupal de Co-disefio, | Auto-evaluacion Analizar en Desarrollos
i por i y dela ienci p I las nuevos y
emprendedores y su participacion. | caracteristicas Dimension
proyectuales humana

implicadas en un
trabajo de vinculacion
con el medio a partir
del co-disefio

ABPr: Desarrollar una

Realizacion de

Aplicar y familiarizarse

Conocimiento

8
3
)
E estrategia de comunicacion carpeta, que sera | con distintas fundamental,
2 para fortalecer la entregada al metodologias de aplicacion y
é comercializacién en espacios | emprendedor estructuradas parala | Aprender a
S efimeros tangibles e como insumo del | realizacion de un aprender
© intangibles transcurso por el | proyecto.
] sIP
§ Dialogo reflexivo | Concebir el rol y la Dimension
= responsabilidad del humana
S =
T disefiador, en
proyectos que
favorezcan el incentivo
y el fortalecimiento de
estructuras
econémicas
vulnerables.
= Médulo 0, Aprestamiento Evaluacion a Articular los distintos Desarrollos
2 8 | Médulo 1, Diagnostico, través de la enfoques nuevos,
@ 3 | Marketing digital y SMM entrega de una metodolégicos en la aprender a
5 ‘g Mddulo 2, Espacios efimeros | Bitacora (portfolio | generacion de un aprender
g s tangibles de aprendizaje) unico proyecto.
iCil Conocer las Conocimiento
participativa y caracteristicas del co- | fundamental,
dialogada disefio.
Lectura de texto y Analisis Dialogo reflexivo, | Aprender a trabajar en | Conocimiento
grupal sobre conceptos de equipo. Analizar las fundamental,
co-disefio. caracteristicas del co-
disefio
- %’ Listado: “los defectos de un Actividad ludica, Concebir el rol y la Dimension
© .2 | puen disefiador” responsabilidad del humana
2 g disefiador.
B $ | Andlisis de identificadores Simulaciones, Concebir el rol y la Dimensién
= 5 | graficos de UEV disefio, re- criterios en I; responsabilidad del humana, y
< disefo, ajustes toma de decision. | disefiador. conocimiento
fundamental
Reconocimiento de las Test de Colores - | Analizar en Dimension
caracteristicas aptitudinales Harvard. profundidad las humana
més destacadas en una caracteristicas propias
persona. en pos del trabajo en
equipo.
Presentacion de los - Valorar el intercambio, | Dimensiéon
emprendedores entender un contexto humana
mas amplio y escuchar
otra realidad.
Instancia Expositiva: Discusi6n sobre Entender los Conocimiento
Marketing seleccion de conceptos basicos del | Fundamental
Nuevo paradigma de la publicidades. mercado
comunicacion -1, We, They—.
Diagnéstico interno y externo | Didlogo reflexivo, | Realizar recopilacion Dimension
del emprendimiento. A través | Obtencion de de datos de fuentes humana, De
dep y i i6n e i para la aplicacion y
qué hace, donde lo ideas investigacion Desarrollos
comercializa, etc. FODA Actividad de proyectual. nuevos
Analisis Diagnosticar la
Generacion de situacion concreta en
FODA que se funcion al anélisis de
incluira en la la informacion.
bitacora
Instancia Expositiva: Encuesta digital Entender los Conocimiento
Marketing Digital: ~ “ZMOT”" | en vivo y directo conceptos basicos del | Fundamental
Plan de marketing digital mercado en las redes
o Esquema “Rueda de esencia | Didlogo reflexivo, | Reconocer al Dimension
= de marca” Obtencion de Emprendedor y humana, De
2 informacion e Emprendimiento como | aplicacion y
3 ideas Actividad de | dos entidades Desarrollos
= Analisis distintas, entender la nuevos
Generacion del realidad del
esquema que se emprendimiento, su
incluira en la modelo productivo.
bitacora
Instancia Expositiva: El proyecto, la Entender el Conocimiento
-Sintesis de tos y i critica, i de medios | Fundamental
conceptos claves. através de la digitales y el nuevo
-Ecosistema de medios entrega del Plan paradigma de
digitales. Medios propios, SMM en la comunicacion
medios pagos, medios carpeta
ganados.
-Social Media Marketing
(SMM). Definicion, objetivos
y principales redes sociales.
-Orientacion para crear un
Plan SMM
Definicion de objetivos y ejes | -Analisis de la Asociar el nuevo De aplicacion
de comunicacion, acciones y | situacion inicial: paradigma de y Desarrollos
métricas para medir los emprendimiento y | comunicacién a una nuevos
resultados. competencia en estrategia de
redes sociales. comunicacion amplia.
-Desarrollo de
Conclusiones.
Creacion de un calendario Coherencia del Desarrollar el nuevo De aplicacion
editorial “mes tipo”. calendario en paradigma de y Desarrollos
funcién de los comunicacion. nuevos
ejes de
comunicacion
definidos
Creacién de “templates” Coherencia entre | Integrar de forma De aplicacién
visuales la estrategia y las | coherente aspectos de | y Desarrollos
piezas graficas la imagen visual y nuevos
comercial, en espacios
virtuales.
Instancia Expositiva: sobre - Conocer conceptos Conocimiento
puntos de ventas efimeros y referentes y fundamental,
equipamientos, disefio de herramientas de
Displays y P.O.P disefio necesarios
parala
comercializacion de
servicios y productos
Bloques de lego Actividad Ludico- | Aplicar conceptos De aplicacion
creativa referentes y y Desarrollos
herramientas de nuevos,
disefio necesarios Dimension
parala humana
comercializacion de
servicios y productos
Deshacerse, descartar
N desechar y rehacer,
4 desarrollar el
—g desapego a ideas y
3 posibles soluciones
= ADN del emprendimiento Actividad creativa, | Sintetizar la De aplicacion
personalidad y valores: Se de sintesis. informacion en una y Desarrollos
contemplaran los atributos Esencia en 140 frase clara y concisa. nuevos
(racionales) y valores caracteres
[emocionales).
Definir colores, formas y Moodboard Adjudicar De aplicacion
texturas; productos, caracteristicas y Desarrollos
visuales coherentes al | nuevos
emprendimiento
Disefio de POP y stand para | El proyecto, la Integrar Conocimiento
ferias que integre i critica, Fu y
coherentemente aspectos de | a través de la aspectos de la imagen | de Aplicacion
la imagen visual y comercial, | entrega de visual y comercial, en
maqueta espacios efimeros y
30x30x30 y puntos de venta de
carpeta. terceros.
« | Instancia donde participan Carpeta y Distinguir las Conocimiento
35 | los docentes invitados y el bitacora, diferencias entre un Fundamental y
o 2 | equipo docente de SIP, y se coherencia, texto descriptivo, de Aplicacion,
S 8 | realiza un seguimiento sobre | aspectos analitico y conclusivo. aprender a
8 > | las piezas de entrega asociados al Aplicar el poder de aprender y
] ;5 disefio editorial, sintesis y la eleccion desarrollos
§ § redaccion y grado | estratégica del nuevos
S de andlisis contenido.
% expresado en las
piezas.




Modalidades de Evaluacion previstos. ({cuales?)

se especifican en la tabla.

Resultados esperados y proyecciones a futuro / Cronograma de ejecucion

Se espera incorporar emprendedores proporcionados por MIDES para lograr 25

emprendedores participando

Financiamiento:
¢Que tipo de financiamiento tiene? (Udelar, CSEAM, FADU, etc). Especifique.

El que se desprende de la undiad curricular SIP y los apoyos provenientes del reconocimiento EFI

Articulacion de funciones (250 palabras):

¢Qué tipo de articulacion de funciones se prevé desarrollar? (Ensenanza — Investigacion - Extension).
Explique cuales funciones se articulan y como.

Las tres articulaciones: justificacion en el documento adjunto: “Experiencias de co-disefio entre

estudiantes de Disefio de Comunicacion Visual y Unidades Econémicas vulnerables. “

Articulacion y abordajes disciplinarios: |[No |Si |{Cudl/es?

¢El EFI se realiza con otros espacios de la X

Udelar (Facultades, Institutos, etc.)?

¢Involucra otras disciplinas? X

¢Tiene vinculo con algiin Programa Plataforma X
(APEX, PIM)?

2. Reconocimiento curricular

Reconocimiento curricular: No

Si



Si respondio6 Si éCuantos créditos otorga?

>

¢El EFI tiene reconocimiento curricular?

6

%]

¢El reconocimiento es a través de créditos? Si respondio Si, indicar a unidad curricular
corresponden y si es obligatoria, optativa o
electiva.

Si respondi6 NO, indicar como es el

reconocimiento.

SIP, obligatoria

3. Participantes

Resumen del total de participantes universitarios:

(Indicar ntimero de participantes)

Servicio / Carrera / Curso Docentes Estudiantes |Egresados

LDCYV, SIP 2+4 invidados |90 0

Integrantes del equipo universitario que llevara adelante la propuesta (incluir sé6lo
participantes de la FADU):

Docente,
Servicio / estudiante o Gradoy
Nombre y ) Correo . .
. C.IL Teléfono o Ambito egresado. (Indicar |horas (solo
Apellidos electronico

institucional |sies responsables |docentes)

de la propuesta)




Beatriz Leibner

Area G3 16h

Proyectual docente responsabl
LDCV e
Maria Emil Area G2 horas
Saldafa Proyectual 12h
LDCV docente

Articulacion con actores no

universitarios:

Tipo: Social (ONG, organizaciones barriales, sindicatos y
organizaciones de trabajadores, asociaciones culturales,
deportivas o religiosas, cooperativas, organizacion de productores
rurales, participantes no organizados) o Institucional
(Ministerios, Poder Ejecutivo, Entes Autonomos, Intendencias,
Municipios, Centros de Saludo, Educativos, Centros de

reclusion/rehabilitacion, Espacios interinstitucionales).

Los emprendedores son provistos
por la Unidad PYME de IM, y por
invitacion de los estudaintes a

conocidos interesados.

Referentes no universitarios:

Nombre y Apellidos Teléfono

Correo electronico Institucion/ Organizacion

T.A. Virginia Larrosa

Area Formacion
Empresarial
Unidad Mypes -
Intendencia de
Montevideo




Facultad de Arquitectura,
Disefio y Urbanismo
d u UDELAR

4. Imagen para difusion
Enviar en archivo adjunto una imagen representativa de la propuesta (formato jpg, 150 dpi,

tamafo minimo 1080x1080 pixels).
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