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Este dossier presenta una selección 

de afiches de remates de solares 

de la ciudad de Montevideo 

correspondientes a los barrios 

Buceo, Parque Batlle, Pocitos, Punta 

Carretas y Tres Cruces. Ordenados 

cronológicamente, revelan la evolución 

de esta tipología de piezas gráficas 

de alto impacto y su diversidad de 

formatos y de criterios estéticos.
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FIGURAS 1-8.  

PLIEGO DE MANO REALIZADO POR TALLERES 
JUAN FERNÁNDEZ, BARRIO POCITOS, AÑO 1911.
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FIGURA 9.  

AFICHE REALIZADO POR LA NACIONAL, 
BARRIO TRES CRUCES, AÑO 1920.
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FIGURA 10.  

AFICHE REALIZADO POR LA NACIONAL, 
BARRIO POCITOS, AÑO 1919.
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FIGURA 11. 

AFICHE REALIZADO POR TALLER GRÁFICO CURIEL, 
BARRIO POCITOS, AÑO 1924.
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FIGURA 12.  

AFICHE REALIZADO POR LA PLATENSE  
TIP. LIT., BARRIO PARQUE BATLLE, AÑO 1925.
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FIGURA 13. 

AFICHE REALIZADO POR DEL COMERCIO, 
BARRIO TRES CRUCES, AÑO 1926.
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FIGURAS 14-16.  

PLIEGO REALIZADO POR TIP. LIT. OLIVERA  
Y FERNÁNDEZ, BARRIO PUNTA CARRETAS, AÑO 1926.
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FIGURAS 17-20. 

PLIEGO REALIZADO POR EMPRESA GRÁFICA SIN 
ESPECIFICAR, BARRIO BUCEO, AÑO 1927.
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FIGURAS 21-23.  

PLIEGO REALIZADO POR DEL COMERCIO, 
BARRIO PARQUE BATLLE, AÑO 1931.
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FIGURA 24. 

AFICHE REALIZADO POR LITOGRÁFICA 
E IMPRENTA COLOMBINO, BARRIO BUCEO, AÑO 1937.
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FIGURA 25. 

AFICHE REALIZADO POR IMPRENTA LATINA, 
BARRIO POCITOS, SIN AÑO.
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FIGURAS 26-28. 

PLIEGO REALIZADO POR TALLERES GRÁFICOS 
ESCALANTE, BARRIO POCITOS, SIN AÑO.
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FIGURAS 29-31.  

PLIEGO REALIZADO POR TIPO LITOGRAFÍA  
LA NACIONAL, BARRIO TRES CRUCES, SIN AÑO.
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FIGURAS 32-33.  

PLIEGO REALIZADO POR TALLERES LA RAZÓN, 
BARRIO PARQUE BATLLE, SIN AÑO.
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ESTÁN ACÁ

Lic. Cynthia Olguín

Forma parte del acervo del Centro de Documentación del Instituto 
de Historia de la Facultad de Arquitectura, Diseño y Urbanismo una 
colección de los primeros afiches de remates de solares de la ciudad 
de Montevideo. Este archivo data de fines del siglo xix y principios 
del siglo xx y contiene cerca de . ejemplares conservados en 
planeras, organizados por barrios según la ubicación de los solares. 
Constituyen una donación de Arana, Álvarez, Lenzi y Bocchiardo, 
y pertenecieron a la colección de afiches del ingeniero agrimensor 
Enrique Monteagudo.

Se trata de una fuente valiosa de información que refleja una 
situación social, cultural y económica de nuestro país, y se enmar-
can en la historia de la comunicación visual que puede aportar a 
la construcción de nuestra identidad nacional.

A 10 años de un nuevo abordaje

En  estos afiches fueron objeto de estudio de una investigación 
académica desde una nueva mirada: el diseño de comunicación 
visual. Hasta entonces este material de archivo había sido usado 
para la consulta de padrones y propiedades de la época, dado que 
estos afiches, más allá de su cometido comunicacional, dan cuenta 
de la expansión territorial que vivió la ciudad de Montevideo entre 
 y . Si se ordenan cronológicamente permiten visibilizar 
los movimientos y la ocupación progresiva del territorio en la 
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compra de propiedades, al tiempo que manifiestan los cambios 
de un momento particular de nuestra historia. La evolución de 
estas piezas acompañaba el espíritu de una sociedad de cambio.

El estudio implicó abordar un universo no sólo de elementos 
gráficos, sino también relacionado con otros campos de saberes 
específicos, como el urbanismo, la publicidad, la sociología y las 
tecnologías aplicadas, que inevitablemente se descubren en estas 
piezas al mismo tiempo que se revelan los primeros pasos de la 
comunicación visual en la vía pública de la ciudad capitalina.

Según la investigación

De la totalidad de afiches se estudiaron cerca de  correspon-
dientes a los barrios Buceo, Parque Batlle, Pocitos, Punta Carretas 
y Tres Cruces. Fueron elegidos por su diversidad, que amplió las 
posibilidades y la riqueza del campo de estudios.

A partir de este estudio surgen una serie de afirmaciones de 
diversa índole sobre sus características.

Las empresas gráficas, en su estrecha relación con los rema-
tadores de solares, enfrentaron la demanda de nuevas formas de 
comunicación visual ante el crecimiento urbano. En este contex-
to, alcanzaron piezas originales y seriadas, posicionaron estéticas 
identitarias y reconocibles, impusieron su forma de trabajo y, en 
paralelo, el rol del cartel publicitario y su vida útil en nuestras calles.

El uso tipográfico determinó uno de sus rasgos más caracte-
rísticos, a pesar de que posteriormente se incorporara la imagen, 
y llegó a coexistir en un mismo soporte un maridaje con variacio-
nes de escalas, peso e incluso más de una tipografía en la misma 
línea de contenido. Una clasificación primaria podría agruparlas 
en tipografías serifadas, no serifadas, caligráficas y de fantasía; las 
protagonistas fueron de origen Art Nouveau y Art Decó, represen-
tativas del momento histórico.

A las formas tipográficas se sumó el uso de recursos gráficos 
como sombras y texturas, que generaba una estética ornamental 
y llamativa.

En los casos posteriores cronológicamente se redujo la can-
tidad de estilos tipográficos en un mismo afiche, se evitaron las 
tipografías de fantasía y se priorizaron las de palo seco.
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Las dimensiones se caracterizaban por grandes tamaños, aun-
que con el transcurso del tiempo se observa una reducción y la 
inclusión de pliegos que consistían en formatos manipulables que 
se distribuían junto a periódicos y revistas. En este sentido, el 
afiche comenzó a dejar las calles. Esto no sólo modificó la forma 
de difundir la información, sino que ayudó a que llegara de forma 
más directa al público.

Como imagen principal predominaba el plano de los solares y 
se utilizaban figuras litográficas ilustrativas, como tranvías, edi-
ficios emblemáticos, plazas y referencias icónicas, y simbólicas, 
como la rambla montevideana. También se usaron elementos y 
marcos ornamentales, en su mayoría Art Nouveau, recursos usa-
dos más allá de lo ornamental para aportar al equilibrio visual de 
las composiciones.

La diagramación convencional se caracterizaba por un cabezal 
que incluía el nombre del rematador y la cantidad de solares. El 
resto de la información se desarrollaba básicamente en bloques 
de texto, frases de propaganda y el plano de ubicación del solar.

Predominaba el contenido de alineación centrada tanto en la 
puesta en página como en los bloques de texto.

La organización de los elementos varía muy poco en los 
impresos simples. No se distinguen grillas clásicas y la distribu-
ción de cuerpos tipográficos es aleatoria. En cambio, los pliegos 
permitieron comunicar mayor información presentada de forma 
más ordenada, clara y jerárquica. Se puede apreciar una búsque-
da de elementos estructurales en el uso de columnas y cajas de 
información, sin demasiada complejidad ni una lógica de estruc-
tura rígida. La estructura compositiva se fue incorporando con 
el transcurso del tiempo.

En los cabezales se encontraron algunos signos de identidad 
corporativa, que pueden interpretarse como imagotipos de los re-
matadores o las empresas gráficas.

Las tintas se usaron entre una o dos hasta principios del siglo 
xx. A partir de entonces se han aplicado hasta cuatro, que ayudan 
a diferenciar y jerarquizar la información. En el caso de las foto-
grafías se reproducen con matices tonales.

Los mecanismos de persuasión de la época se basaban en la 
viabilidad económica y las ventajas que los solares ofrecían. El 
ascenso en la escala social y el bienestar fueron estrategias para la 
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enunciación. A su vez, se manejaban las cercanías de los lugares icó-
nicos y la accesibilidad a servicios como argumentos para la venta.

La necesidad de preservar

Este material no sólo forma parte de nuestra historia, sino que tam-
bién tuvo la suya durante su vida útil. Quizá fue parte del paisaje 
público o estuvo en manos de quien recibía la prensa diaria. Ha 
soportado más de un centenar de años y su fragilidad es ineludible, 
principalmente en el caso de los ejemplares más antiguos, cuyo 
estado e integridad se ven comprometidos por la manipulación. 
Algunos ya presentan espacios vacíos que no se podrán recuperar.

El tiempo pasa y la información tiende a perderse. Preservar la 
fuente, de donde brota valiosa información sobre nuestro pasado, 
requiere integrar la tecnología y cambiar de formato, trasladando 
lo material a lo digital. La digitalización ha sido la estrategia ante la 
degradación producto del paso del tiempo, pero además dio lugar a 
una base de datos nomenclada de cada ejemplar estudiado, fichado 
con imagen e información. Al mismo tiempo que se resguardaron 
los afiches, se integró la información a la base de datos del Instituto 
y se potenció su alcance.

Los afiches de remates de solares de Montevideo están acá, en 
nuestra casa de estudios. Involucrarse con ellos marcó un camino 
que otras experiencias académicas han continuado y extendido. Aún 
quedan aristas por pulir y desde donde se mire hay una oportunidad.

Fuente de las imágenes

- Archivo del Centro de Documentación del Instituto de Historia  
de la fadu.


