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Presencial

Régimen de asistencia y aprobacion:
Asistencia : 80% de las clases dictadas.
Aprobacion de proyecto final.

Créditos:

4 créditos

Horas totales:
60hs.

Horas aula:
30

Aio de edicion del programa:
2023

Conocimientos previos recomendados:
Tlustracion, dibujo técnico, metodologias proyectuales, nociones basicas de comunicacion visual.

Objetivos

Objetivo general:
Incorporar nuevos conocimientos de disefio y promocion visual para presentar-exponer-vender
productos de autoria propia o externa en espacios diversos.

Objetivos particulares:

Aplicar las herramientas y conocimientos tedrico-practicos que abarcan desde la proyeccion del
stand o espacio expositivo, asi como todos los aspectos de los sistemas de comunicacion visual y
estética, pasando por mobiliario, exhibidores, presentacion de los productos, etc.

A partir del analisis de cada una de las unidades teméticas, comprender, ampliar y desarrollar los
conceptos de la asignatura.

Contenidos

Moédulo 1: Introduccion

Definicion de: stand (S) / espacios expositivos (EE).
Definicién de Promocion visual (visual merchandising VM).
Clasificacion de VM.

Clasificacion de stands y espacios expositivos.

Moédulo 2: Stand y Espacio expositivo
Texto y contexto: de la ciudad a la estructura fisica del S y EE.

Disefio y armado de stands y espacios expositivos (DASEE) 3/5



F7a
: FPp— Facultad de Arquitectura, s UNIVERSIDAD
gscu:Ia Udmvg_slta!la Disefio y Urbanismo % DE LA REPUBLICA
entro de viseno d u | upELar W URUGUAY

Acciones dinamicas del S y EE (diferentes medios) / Dimensiones / Materiales / Illuminacién / Co-
lorimetria / Los 5 sentidos / Grafica / Sefalética.
Recursos: planta, zonas, circulacion, puntos focales, productos, exhibidores,mobiliario, etc.

Mobdulo 3: Estudio de casos

Analisis de ejemplos nacionales e internacionales.
Visita de profesionales externos del sector.

Visita a espacios culturales.

Disefo de Stand.

Diseno de Espacio expositivo.

Moédulo 4 : Proyecto propio

Proyecto por equipos.

Generacion y desarrollo de ideas. La idea y su factibilidad. Logistica.

Elaboracion de presupuestos: viabilidad, estética, alineacion con los objetivos, costos, contexto, etc.
Presentacion de proyecto final.

Evaluacion de proyecto, a partir de la presentacion y la adecuada implementacion de los conceptos
teorico-practicos compartidos en el curso.

Metodologia de ensenanza:

Modalidad teorica con apoyo audiovisual, modalidad practica de taller, visitas de profesionales del
sector, visitas a espacios culturales.

Formas de evaluacion:
Trabajos domiciliarios con entregas parciales (mediciéon de avances y colectivizacion de ideas).
Proyecto final.
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