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Presencial

Régimen de asistencia y aprobación:
Asistencia : 80% de las clases dictadas.
Aprobación de proyecto final.

Créditos:

4 créditos

Horas totales:

60hs.

Horas aula:
30

Año de edición del programa:

2023

Conocimientos previos recomendados:
Ilustración, dibujo técnico, metodologías proyectuales, nociones básicas de comunicación visual.

Objetivos

Objetivo general:
Incorporar nuevos conocimientos de diseño y promoción visual para presentar-exponer-vender 
productos de autoría propia o externa en espacios diversos.

Objetivos particulares:
Aplicar las herramientas y conocimientos teórico-prácticos que abarcan desde la proyección del 
stand o espacio expositivo, así como todos los aspectos de los sistemas de comunicación visual y
estética, pasando por mobiliario, exhibidores, presentación de los productos, etc.
A partir del análisis de cada una de las unidades temáticas, comprender, ampliar y desarrollar los 
conceptos de la asignatura.

Contenidos

Módulo 1: Introducción
Definición de: stand (S) / espacios expositivos (EE).
Definición de Promoción visual (visual merchandising VM).
Clasificación de VM.
Clasificación de stands y espacios expositivos.

Módulo 2: Stand y Espacio expositivo
Texto y contexto: de la ciudad a la estructura física del S y EE.
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Acciones dinámicas del S y EE (diferentes medios) / Dimensiones / Materiales / Iluminación / Co-
lorimetría / Los 5 sentidos / Gráfica / Señalética.
Recursos: planta, zonas, circulación, puntos focales, productos, exhibidores,mobiliario, etc.

Módulo 3: Estudio de casos
Análisis de ejemplos nacionales e internacionales.
Visita de profesionales externos del sector.
Visita a espacios culturales.
Diseño de Stand.
Diseño de Espacio expositivo.

Módulo 4 : Proyecto propio
Proyecto por equipos.
Generación y desarrollo de ideas. La idea y su factibilidad. Logística.
Elaboración de presupuestos: viabilidad, estética, alineación con los objetivos, costos, contexto, etc.
Presentación de proyecto final.
Evaluación de proyecto, a partir de la presentación y la adecuada implementación de los conceptos 
teórico-prácticos compartidos en el curso.

Metodología de enseñanza:
Modalidad teórica con apoyo audiovisual, modalidad práctica de taller, visitas de profesionales del 
sector, visitas a espacios culturales. 

Formas de evaluación:
Trabajos domiciliarios con entregas parciales (medición de avances y colectivización de ideas).
Proyecto final.
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