CARRERA: LICENCIATURA EN DISENO INDUSTRIAL

PLAN: 2013

AREA: Teérico Metodoldgica

CICLO: Orientacién

PERFIL: Textil e indumentaria y Producto

NOMBRE DE LA UNIDAD CURRICULAR: Sociologia de la Moda
TIPO DE UNIDAD CURRICULAR: Asignatura Optativa
ORGANIZACION TEMPORAL: Semestral

DOCENTE RESPONSABLE: Mag. © Lic. Jorge M. Castro Falero
DOCENTE ASISTENTE: Victoria Jorge

REGIMEN DE CURSADO: Presencial

REGIMEN DE ASISTENCIA Y APROBACION:
Curso de asistencia obligatoria, la misma debera ser del 80% de las clases dictadas.

Para lograr la aprobacion total del curso el estudiante debe obtener un rendimiento de
MB.MB.B. (08), para tener derecho a examen un minimo de 3 (R.R.R.), debiendo recursar en
caso de no llegar a esa calificacion sugerida. La nota final serd el resultado del cdmputo de
acreditaciones que se realizan en el curso.

CREDITOS: 4
HORAS AULA: 30 horas
ANO DE EDICION DEL PROGRAMA: 2013

CONOCIMIENTOS PREVIOS RECOMENDADOS:

El estudiante deberia poseer sdélidos conocimientos de historia de la moda, conocimientos
de metodologia de investigacidon, y de elaboracidon de trabajos tedricos, a partir del
relacionamiento de la teoria y la realidad concreta en la cual se deberd aplicar.

OBIJETIVOS:
OBJETIVOS GENERALES:

El estudiante sera capaz de analizar el sistema moda, bajo una visién socioldgica,
relacionandolo con los cambios socio-econdmicos y culturales en los cuales se encuentran
insertos.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS:

Brindar una perspectiva de la realidad, desde una disciplina cientifica que aporte a la hora de
la toma de decisiones de los futuros disefiadores.

Desarrollar en el grupo la capacidad de investigar en el campo de la moda, aplicando la
metodologia cientifica, la cual permitird dimensionar la importancia que adquiere el estudio
de los usuarios para un profesional del disefio de indumentaria.

Analizar la influencia que ejercen los diversos actores sociales, desde dmbitos disimiles,
sobre los individuos en los momentos de decisidn.

Abordar la vestimenta como un mensaje simbdlico, en sus aspectos psicoldgicos, sociales y
antropoldgicos.

CONTENIDOS:
1 - La Sociologia como Ciencia Social —

Definiciones tedricas

Principales corrientes tedricas

La construccidn social de la realidad
Relacionamiento entre Sociologia y Vestimenta

2 - Cultura y su influencia en las decisiones de los individuos

3.1 Cultura y contexto cultural

3.2 Cambios culturales y sociales

3.3 Modas culturales

3.4 La cultura globalizada

Subculturas urbanas

La influencia de la cultura en la construccién de género y sus efectos sobre la indumentaria.

3 - El mundo de la Indumentaria, sus transformaciones y su representacion simbdlica.

4.1 Historia socioldgica del vestido

4.2 laindustria de la vestimenta y su ciclo de vida — El imperio de lo efimero

4.3 La indumentaria como elemento de representacion simbdlica

4.4 Moda y Sociedad — Los cambios en las modas y maneras.

Moda y Poder — El consumo por clases sociales

La distincién por clase social

El gobierno del cuerpo — El cuerpo y su presentacion en las interacciones sociales.

4- Los Medios de Comunicaciéon masivos y su relacion con la vestimenta, la moda y el
consumo. La importancia de las tendencias

5.1 Moda, modernidad y consumo
5.2 La difusidn de la moda — El papel de los medios de comunicacidn



5.3 La publicidad y sus efectos
5.4 El poder de las marcas
5.5 El papel de las tendencias

METODOLOGIA DE ENSENANZA:
La metodologia docente pretende:

Despertar la curiosidad de los alumnos, generando el interés por profundizar sobre los
temas abordados.

Generar la participacion, mediante la creacidon en un ambiente distendido, incentivando las
dinamicas grupales.

Aplicar los conocimientos tedricos a tareas Utiles para el educando, teniendo presente en
todo momento los requerimientos de su futura actividad como profesional.

Exigir fuertemente a los alumnos de manera que puedan desarrollar todo su potencial.

FORMA DE EVALUACION:

Durante el curso se realizardn 2 trabajos parciales (presenciales o domiciliarios), que
abordaran los conocimientos impartidos en el curso aplicados a casos especificos y ademas
se realizardn cuatro controles de lectura a través de la plataforma EVA.

El valor porcentual de los controles de lectura serd del 15% cada uno, acumulando un 30%
en total. Si el control de lectura se realizara fuera del plazo establecido en vez de acumular
un 15% de la nota final, acumularia sélo un 8%.

A esto se sumara el valor de las pruebas parciales con un 35% de ponderacidn para cada
una.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA
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BARTHES Roland (2003) - “El sistema de la moda y otros escritos” — Barcelona - Paidds
Ibérica
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Bogota — Distribuidora Taurus

SPENCER Herbert — “Maneras y Modas - Estudios politicos y sociales”



