
COMUNICACIÓN IV 
(SIGNOS/HIPÓTESIS/INVESTIGACIÓN) 
 

OBJETIVOS 

a. Profundización teórica para la formulación de hipótesis comunicacionales en el 

marco de realidades socio-culturales complejas. 
b. Fortalecer y profundizar la utilización de un glosario de conceptos académicos clave 
para el desarrollo de hipótesis teóricas. 
c. Introducir al estudiante en el conocimiento de los formatos de los procesos de 

investigación comunicacional de cara a sus prácticas profesionales. 
PROGRAMA 

MÓDULO 1: TEORÍAS SEMIOLÓGICAS 

a. Conceptos y autores clave del mundo de la Semiología aplicados al campo del arte, 

la cultura, el diseño visual y la Comunicación. 

1. Lingüística (Saussure) 

2. La perspectiva estructuralista (Barthes) 

3. Semiótica (Charles Peirce y los peircianos) 

4. Pragmática del lenguaje (Austin y Benveniste) 

b. Aplicaciones socio-semióticas y debates sobre Signo – Arte – Diseño – 

Comunicación. Figuras retóricas de la imagen. 

MÓDULO 2: HIPÓTESIS COMUNICACIONALES 

a. El proceso de investigación comunicacional y la validación o refutación de las 
hipótesis. 
b. Modelos, herramientas y prácticas para formular Hipótesis de Comunicación en 
campos profesionales concretos (Identidad, señalética, Comunicación organizacional, 
diseño editorial). 
c. En-camino a una tesis: nominación y alcance de las técnicas de investigación en las 
Ciencias Sociales para el conocimiento de públicos masivos y específicos. La relación 
de conceptos (lo cualitativo) y el número (escalas de razón cuantitativa). 
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Culpable! hasta que su boleto pruebe lo contrario En revista Relaciones Nro. 98. 
Eco en Onda. En revista Relaciones Nro. 136. 
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