
COMUNICACIÓN III 
 

(COMUNICACIÓN/CULTURA/COMPORTAMIENTO) 
 

OBJETIVOS 

a. Profundizar y actualizar el debate en el tiempo sobre la Ciencia de la 

Comunicación, la cultura, y el comportamiento social camino a modelos 
y estrategias de investigación en comunicación. 
b. Profundización y crítica de los estudios de Comunicación y Cultura en América Latina 
a la “ideología de los efectos” 

c. Sistematizar una perspectiva de investigación comunicacional llamada 

“Teoría de la Recepción” 
d. Actualización y debate de los procesos socio-culturales clave del tercer milenio. 
PROGRAMA 

1. ESTUDIOS DE COMUNICACIÓN Y CULTURA EN AMERICA LATINA 

_Glosarios para entender las categorías de análisis básicas de los Estudios de 
Comunicación y Cultura en América Latina. Las aldeas globales y los procesos 
de hibridación El corrimiento del objeto de estudio “de los medios a las mediaciones” 
para entender los procesos de recepción/produccción e identidad en la América Latina 
pos – moderna. 

2. LOS ESTUDIOS CULTURALES BRITÁNICOS Y LA TEORÍA DE LA 

RECEPCIÓN 

_De la mediación cultual a las clausuras semióticas: antecedentes, debates teóricos y 
alcances de los planteos de David Morley para sistematizar una perspectiva de 

investigación comunicacional llamada Teoría de la Recepción. 
3. AUDIENCIAS Y ESTILOS DE VIDA URBANOS EN EL SIGLO XXl 
¿Cómo son y cómo se organizan los receptores del siglo XXl? 

a. De medios, mensajes y masajes 

b. Comunidades Interpretativas, tribus urbanas y estilos de vida. 
c. Pensamientos de Comunicación y Cultura para dar respuestas a los 

llamados “nativos digitales”. 
d. Texto vs. Hipertexto: un debate para diseñadores 
e. Educar en el nuevo siglo: hacia un neo – renacimiento 
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