COMUNICACION II

COMUNICACION/MEDIOS/MENSAJES
OBJETIVOS
_Realizar un recorrido taxondmico a modo de ordenador de la historia
de las teorias de comunicacion.
_Consolidar conocimientos en torno a los grandes mapas teoricos de la sociedad vy las
escuelas de pensamiento comunicacional con claros referentes temporal y espaciales
en base al eje audiencias pasivas / audiencias activas.
_Introduccién a un glosario de conceptos analiticos basicos alternativos a la “ideologia
de los efectos” de los medios en la sociedad como condicion propedéutica para la
comprension de fendmenos culturales y de comunicacion centrados en el mensaje
visual.
PROGRAMA
1. LOS ENFOQUES FUNCIONALISTAS (Audiencias Pasivas)
a. Primera Fase: de los efectos ilimitados a los efectos limitados (de la aguja
hipodérmica al lider de opinién)
b. Segunda fase del pensamiento funcional: el modelo de agenda setting
y la espiral del silencio
. Tercera fase: del “abuelo conductista” a “la nieta posmoderna”
. La vision desde el Estructuralismo vy las criticas de la Teoria Critica
. Los postulados de Mc Luhan: {EI medio es el masaje?
. ¢QUE HACE EL PUBLICO CON LOS MEDIOS? (Audiencias Activas)
. El enfoque desde los usos y las gratificaciones
. El modelo de guerrilla semiolégica de Umberto Eco
. EL MENSAJE COMO CATEGORIA CLAVE DE LA COMUNICACION
. La re/conceptualizacion del mensaje
. Didlogos epistemoldgicos para una hipétesis comunicacional basica centrada en el
mensaje.
c. Aplicaciones al disefo para futuras practicas comunicacionales
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