
02 de 03

FORMULARIO parte 02 | La información de esta parte corresponde a la difusión y certificación del curso

Nombre y Apellido
02. DOCENTE RESPONSABLE

total hora aula del 
curso (7min-60máx)

Grado UdelaR último nivel de formación completa

clases teóricas Para aprobar el curso se deberá cumplir con

Vínculo institucional del curso con Facultad de Arquitectura

03. DATOS DEL CURSO

04. Síntesis de objetivos y metodología (número máximo de caracteres = 4500)

Fundamentación del vínculo del curso con Facultad de Arquitectura 

Destinatarios:
Egresado Universitario Docente FArq

El curso se enamarca en una formación

Estudiante avanzado FArqFuncionario FArq Público en general

modalidad de dictado

horas complementarias 
extra aula (trabajo-entrega)

Cupo máximo   
del curso

Nota: La información contenida en esta carilla será publicada tal cual figura en la misma, sin modificaciones, en toda difusión y en el certificado de acreditación.

PROPUESTA DE CURSO | Posgrado y Educación Permanente

01. NOMBRE DEL CURSO

Cupo máximo  EP si el curso 
asociado a programa de posgrado

clases prácticas talleresModalidad de  
enseñanza
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Firma y aclaración del Docente Responsable del cursoFecha

05. Indicar sintéticamente los principales contenidos de cada clase y bibliografía (número máximo de caracteres = 9000) 
De necesitar entregrar información complementaria se anexa Apéndice conteniendo Programa analítico en hojas A4.
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	CampoTexto2[0]:     OBJETIVOS

• El presente curso tiene por objetivo primero aportar de forma compendiosa un glosario de conceptos, preguntas y respuestas clave sobre nuevos aportes en el campo de conocimiento de la Comunicación y la Cultura. 

• Inculcar y dotar a los estudiantes de herramientas de análisis de los nudos conflictivos a resolver sobre el choque o complemento de la cultura lecto-escritural palabra-dependiente, con las socialización mediante tecnologías hipertextuales (tics) de modo de tener otras certezas sobre los resultados educativos. 

• Compartir y delinear nuevos campos de indagación e investigación académica sobre el uso y porvenir de los mensajes y los medios en el campo educativo.


METODOLOGÍA

Se trabajará en sesiones teóricas sobre distintos modelos de comunicación y en base a prácticas con simulación de problemas concretos del quehacer profesional. Asimismo se confrontarán los postulados teóricos con estudios de caso de uso de tics en las nuevas generaciones. Habrá recomendaciones puntuales de lecturas de materiales de una sesión de trabajo para la siguiente. Todos los materiales de lectura serán aportados por el curso.
 
EVALUACIÓN                            

Culminado el curso los estudiantes deberán presentar un proyecto de investigación en base a una guía práctica entregada por el profesor.  El mismo puede enmarcarse en el desarrollo de un proyecto profesional del alumno o simplemente operacionalizar un tema de interés. Igualmente el mismo deberá contener una reflexión inicial en formato de ensayo de modo de justificar los conceptos teóricos y las variables empíricas a indagar. 
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Módulo 1: COMUNICACIÓN

a. Comportamiento, Comunicación y Medios en el siglo XXl
b. La neo Ciencia de la Comunicación (ordenamientos epistemológicos) 
c. De la transdisciplina al campo de conocimiento independiente 
d. Las disciplinas auxiliares: SEMIOLOGÍAS Y SEMIÓTICA
e. Apuntes sobre teorías de signos y mensajes


Módulo 2: CULTURAS – MEDIOS – AUDIENCIAS - COMUNIDADES

a. Los procesos de hibridación social: de la cultura “culta” a las culturas distintas.
b.  Mediaciones tecnológicas y des-ordenamientos comunicacionales.                  
c. La cuarta era según Mc Luhan: ¿El medio es el masaje? Vs. ¿El medio es el mensaje? 
d. Audiencias, Comunidades Interpretativas, tribus urbanas y estilos de vida.


Módulo 3: EDUCAR EN LA ERA DIGITAL 

a. ¿A quiénes alfabetizar? ¿Alfabetizar en qué?
b. Puentes y rupturas entre le texto y el hipertexto
c.  Del pensamiento en palabras al pensamiento en imágenes
d. Dislexias del mundo adulto y nuevos ciudadanos
e. Usos de tics en los jóvenes de clase alta, media y baja.
f.  Los egresados del Plan ceibal (Análisis de caso)
g. Líneas para pensar un neo-renacimiento educativo

BIBLIOGRAFIA ESPECÍFICA

Austin, John L                Cómo hacer cosas con palabras
                                       Ed. Paidos, Barcelona, 1996.-

Barbero, J. Martín           De los medios a las mediaciones
                                        Ed. Gustavo Gilli, México, 1987.- 

                                         “Dinámicas urbanas de la cultura” 
                                        Revista Gaceta Nro.12 del Instituto Colombiano de           
                                        Cultura. Enero-Febrero 1992.-      
Bourdieu Pierre              La distinción. Criterios y bases sociales del gusto                                                                    
                                        Ed. Taurus, Madrid, 1999.-                                                                                                                  

Eco, Umberto       Apocalípticos e integrados, Seix Barral, 1986.-
                                          
                                         “¿El público perjudica al televisor?”
                                         en M. de Moragas  Sociología  de  la 
                                         Comunicación. ed. Gili Barcelona 1983.- 

                                         La estructura ausente. 
                                         Ed. Lumen. Barcelona. 1989.-
    
                                         El Signo. Editorial Labor, Barcelona, 1988.-
Ford, Aníbal                      Navegaciones. Comunicación, cultura y crisis
                                          Ed. Amorrortu Bs. As, 1996.-

Guardia Crespo, Marcelo  “Mediaciones en la mira: culturas populares, 

(Ver bibliografía completa en documento resumen de la propuesta)





