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FORMULARIO parte 02 | La informacion de esta parte corresponde a la difusion y certificacion del curso
01. NOMBRE DEL CURSO

PLANIFICACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION (para emprendimientos de disefio, arquitecténicos, comunicacién, y otros)

02. DOCENTE RESPONSABLE

Nombre y Apellido Grado UdelaR ultimo nivel de formacidn completa

|Esteban Perroni Gonzélez | |grado 3 | |posgrado en comunicacion

03. DATOS DEL CURSO total hora aula del horas complementarias Cupo maximo Cupo maximo EP si el curso
curso (7min-60max) extra aula (trabajo-entrega)  del curso asociado a programa de posgrado

modalidad de dictado
|Presencia| | |30 | 15 20

Destinatarios:
Egresado Universitario ] Funcionario FArq Docente FArq Estudiante avanzado FArq Pdblico en general

Modalidad de clases tedricas clases practicas talleres Para aprobar el curso se debera cumplir con
enseiianza |:| |Trabajo a realizar extra aula

Vinculo institucional del curso con Facultad de Arquitectura El curso se enamarca en una formacion
|L|'neas y Proyectos de Investigacion y/o Extensidon |Perfeccionamiento

Fundamentacion del vinculo del curso con Facultad de Arquitectura

Para disefiadores de mensajes mediaticos y para comunicar emprendimientos arquitectdnicos.

04. Sintesis de objetivos y metodologia (nimero maximo de caracteres = 4500)

OBJETIVOS

 El presente curso tiene por objetivo principal profesionalizar la tarea de planificacion y gestidn estratégica de disefios de mensajes en medios para
audiencias masivas y especificas.

¢ Dotar a los estudiantes de herramientas operativas de uso profesional en el mercado.

¢ Culminado el curso el estudiante quedara en condiciones de presentar un proyecto integral de planificacién de estrategias de comunicacion, desde
el disefio del mensaje, pasando por su adecuacion al medio, e inclusive previendo los comportamientos sociales sobre los cuales se pretende
impactar, gobernando con idoneidad las distintas etapas del mismo.

METODOLOGIA

Se trabajara en sesiones tedricas sobre distintos modelos de comunicacion y en base a practicas con simulacién de problemas concretos del quehacer
profesional. Asimismo se confrontaran modelos de comunicacién mediatica con productos propagandisticos, publicitarios, de sefialética e identidad
corporativa. Habrd recomendaciones puntuales de lecturas de materiales de una sesion de trabajo para la siguiente.

EVALUACION

Culminado el curso los estudiantes deberan presentar un Proyecto de Planificacidén Estratégica aplicado, en base a una guia practica entregada por el
profesor. El mismo puede enmarcarse en el desarrollo de un proyecto profesional del alumno o simplemente operacionalizar un tema de interés

Nota: La informacion contenida en esta carilla sera publicada tal cual figura en la misma, sin modificaciones, en toda difusién y en el certificado de acreditacion.
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05. Indicar sintéticamente los principales contenidos de cada clase y bibliografia (nimero méximo de caracteres = 9000)
De necesitar entregrar informacién complementaria se anexa Apéndice conteniendo Programa analitico en hojas A4.

Médulo 1: COMUNICACION

a. Comportamiento, Comunicacion y Medios en el siglo XXI

b. La neo Ciencia de la Comunicacién

c. De la transdisciplina al campo de conocimiento independiente
d. Las disciplinas auxiliares: SEMIOLOGIA Y SEMIOTICA

e. Teorias de Signos

Médulo 2: MEDIOS Y AUDIENCIAS

c. Audiencias, Estilos de vida, habitus, tribus de receptores
d. Audiencias de textos vs. Audiencias de hipertextos.

Médulo 3: LA PLANIFICACION ESTRATEGICA

a. Breve composicién tedrica para la planificacion de estrategias

b. Construccién de la piramide comunicacional

- Hipétesis motivacionales y objetivos de comunicacidn éQué?
- Posicionamiento semidtico de signos éComo?
- Adecuacion estética y funcional al medio éPor donde?

c. Formulacidn de proyectos de Planificacion Estratégica
BIBLIOGRAFIA ESPECIFICA

Austin, John L Cémo hacer cosas con palabras
Ed. Paidos, Barcelona, 1996.-

Barbero, J. Martin De los medios a las mediaciones
Ed. Gustavo Gilli, México, 1987.-

“Dindmicas urbanas de la cultura”
Revista Gaceta Nro.12 del Instituto Colombiano de
Cultura. Enero-Febrero 1992.-

Bourdieu Pierre La distincion. Criterios y bases sociales del gusto
Ed. Taurus, Madrid, 1999.-

Eco, Umberto  Apocalipticos e integrados, Seix Barral, 1986.-
“dEl publico perjudica al televisor?”
en M. de Moragas Sociologia de la

Comunicacion. ed. Gili Barcelona 1983.-

La estructura ausente.
Ed. Lumen. Barcelona. 1989.-

El Signo. Editorial Labor, Barcelona, 1988.-
Ford, Anibal Navegaciones. Comunicacion, cultura vy crisis

Ed. Amorrortu Bs. As, 1996.-

(Sigue Ver en documento resumen de la propuesta)

a. ¢Qué es un medio? ¢Qué es la audiencia? ¢Sabemos medir audiencias?
b. Modelos de analisis sobre el perjuicio que causan los publicos y la cultura a cualquier mensaje mediatico perfectamente disefiado.

- Modelos de comunicacion: informativos / modelos légico - persuasivos
- La ecuacién Comunicacional basica: percepcién/recordacién /comprension

Fecha Firma y aclaracién del Docente Responsable del curso
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• Dotar a los estudiantes de herramientas operativas de uso profesional en el mercado.

• Culminado el curso el estudiante quedará en condiciones de presentar un proyecto integral de planificación de estrategias de comunicación, desde el diseño del mensaje, pasando por su adecuación al medio, e inclusive previendo los comportamientos sociales sobre los cuales se pretende impactar, gobernando con idoneidad las distintas etapas del mismo.

METODOLOGÍA

Se trabajará en sesiones teóricas sobre distintos modelos de comunicación y en base a prácticas con simulación de problemas concretos del quehacer profesional. Asimismo se confrontarán modelos de comunicación mediática con productos propagandísticos, publicitarios, de señalética e identidad corporativa. Habrá recomendaciones puntuales de lecturas de materiales de una sesión de trabajo para la siguiente.
 
EVALUACIÓN                            

Culminado el curso los estudiantes deberán presentar un Proyecto de Planificación Estratégica aplicado, en base a una guía práctica entregada por el profesor.  El mismo puede enmarcarse en el desarrollo de un proyecto profesional del alumno o simplemente operacionalizar un tema de interés


	CampoTexto2[1]: Para diseñadores de mensajes mediáticos y para comunicar emprendimientos arquitectónicos.
	CasillaVerificación1[0]: 1
	CasillaVerificación1[1]: 1
	ListaDesplegable7[1]: [Perfeccionamiento]
	CasillaVerificación1[2]: 1
	CasillaVerificación1[3]: Off
	CasillaVerificación1[4]: 1
	ListaDesplegable9[0]: [Presencial]
	CampoNumérico5[1]: 15
	CampoNumérico5[2]: 20
	CampoTexto1[56]: PLANIFICACIÓN DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACIÓN (para emprendimientos de diseño, arquitectónicos, comunicación, y otros)
	CampoNumérico5[3]: 
	CasillaVerificación2[1]: Off
	CasillaVerificación2[2]: 1

	#subform[2]: 
	CampoTexto2[2]: 
	CampoFechaHora1[0]: 
	CampoTexto2[3]: Módulo 1: COMUNICACIÓN

a. Comportamiento, Comunicación y Medios en el siglo XXl
b. La neo Ciencia de la Comunicación
c. De la transdisciplina al campo de conocimiento independiente
d. Las disciplinas auxiliares: SEMIOLOGÍA Y SEMIÓTICA
e. Teorías de Signos 

Módulo 2: MEDIOS Y AUDIENCIAS

a. ¿Qué es un medio? ¿Qué es la audiencia? ¿Sabemos medir audiencias?
b. Modelos de análisis sobre el perjuicio que causan los públicos y la cultura a cualquier mensaje mediático perfectamente diseñado.
c. Audiencias, Estilos de vida, hábitus, tribus de receptores 
d. Audiencias de textos vs. Audiencias de hipertextos.

Módulo 3: LA PLANIFICACIÓN ESTRATÉGICA

a. Breve composición teórica para la planificación de estrategias 
   
-   Modelos de comunicación: informativos / modelos lógico - persuasivos  
-   La ecuación Comunicacional básica: percepción/recordación /comprensión

b. Construcción de la pirámide comunicacional   

- Hipótesis motivacionales y objetivos de comunicación           ¿Qué? 
- Posicionamiento semiótico de signos                                       ¿Cómo? 
- Adecuación estética y funcional al medio                              ¿Por dónde?
     
c. Formulación de proyectos de Planificación Estratégica

BIBLIOGRAFIA ESPECÍFICA

Austin, John L                Cómo hacer cosas con palabras
                                       Ed. Paidos, Barcelona, 1996.-

Barbero, J. Martín           De los medios a las mediaciones
                                        Ed. Gustavo Gilli, México, 1987.- 

                                         “Dinámicas urbanas de la cultura” 
                                        Revista Gaceta Nro.12 del Instituto Colombiano de           
                                        Cultura. Enero-Febrero 1992.-      
Bourdieu Pierre              La distinción. Criterios y bases sociales del gusto                                                                    
                                        Ed. Taurus, Madrid, 1999.-                                                                                                                  

Eco, Umberto       Apocalípticos e integrados, Seix Barral, 1986.-
                                          
                                         “¿El público perjudica al televisor?”
                                         en M. de Moragas  Sociología  de  la 
                                         Comunicación. ed. Gili Barcelona 1983.- 

                                         La estructura ausente. 
                                         Ed. Lumen. Barcelona. 1989.-
    
                                         El Signo. Editorial Labor, Barcelona, 1988.-
Ford, Aníbal                      Navegaciones. Comunicación, cultura y crisis
                                          Ed. Amorrortu Bs. As, 1996.-

(Sigue Ver en documento resumen de la propuesta)




