UNIVERSIDAD
DE LA REPUBLICA
URUGUAY

fa ra l Uy / servcio de
Ensefanza de Posgrado y

Educacion Permanente

SISTEMA INTEGRAL
DE POSGRADOS
Y EDUCACION PERMANENTE

PROPUESTA DE CURSOQ | Posgrado y Educacion Permanente
FORMULARIO parte 02 | Lo informaciaon de
01. NOMBRE DEL CURSO

PLANIFICACION DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION (para emprendimientos de disefic, arquitectdnicos, comunicacion, y otros)

2 Y10 AL (G| N
1CaCion ael Curso

02. DOCENTE RESPONSABLE

Nombre y Apellido Grado UdelaR tltimo nivel de formacion completa

iEsteban Perroni Gonzalez I Ngrado 3 1 lposgrado en comunicacion

03. DATQS DEL CURSO total hora aula del horas complementarias Cupo maximo Cupo maximo EP si el curso
curso (7min-60max) extra aula (trabajo-entrega)  del curso asociado a programa de posgrado

modalidad de dictado
[Presenc'sal J \30

J 10 20

Destinatarios:
X Egresado Universitario ] Funcionario FArg Docente FArg Estudiante avanzado FArg Publico en general

Modalidad de clases tedricas clases practicas talleres Para aprobar el curso se debera cumplir con
ensefanza ] [Trabajo a realizar extra aula

Vinculo institucional del curso con Facultad de Arguitectura El curso se enamarca en una formacién
(Lineas y Proyectos de Investigacion y/o Extension |Perfeccionamiento

Fundamentacion del vinculo del curso con Facultad de Arquitectura

Para disefiadores de mensajes mediaticos y para comunicar emprendimientos arquitectonicos.

04. Sintesis de objetivos y metodologia (nimero maximo de caracteres = 4500)

FUNDAMENTACION

La multiplicacién de pantallas en los hogares y en los espacios plblicos, asi como la industrializacion del disefio en sus distintos formatos, tornan
complejo el juego de decisiones y expectativas a la hora de comunicar “algo, sobre algo, para alguien”. (Aristételes)

OBJETIVOS

« El presente curso tiene por objetivo principal profesionalizar |a tarea de planificacion y gestién estratégica de disefios de mensajes para audiencias
masivas y especificas.

« Dotar a los estudiantes de herramientas operativas de uso profesional en el mercado.
» Culminado el curso el estudiante quedara en condiciones de presentar un proyecto integral de planificacién de estrategias de comunicacion, desde

el disefio del mensaje, pasando por su adecuacién al medio, e inclusive previendo los comportamientos sociales sobre los cuales se pretende
impactar, gobernando con idoneidad las distintas etapas del mismo.

METODOLOGIA

Se trabajard en sesiones tedricas sobre distintos modelos de comunicacion y en base a practicas con simulacion de problemas concretos del quehacer
profesional. Asimismo se confrontaran modelos de comunicacidn medidtica con productos propagandisticos, publicitarios, de sefialética e identidad
corporativa. Habra recomendaciones puntuales de lecturas de materiales de una sesion de trabajo para la siguiente.

EVALUACION

Culminado el curso los estudiantes deberan presentar un Proyecto de Planificacion Estratégica aplicado, en base a una guia practica entregada por el
profesor. El mismo puede enmarcarse en el desarrollo de un proyecto profesional del alumno o simplemente operacionalizar un tema de interés del
estudiante.
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05. Indicar sintéticamente los principales contenides de cada clase y bibliografia (nimero maximo de caracteres = 8000)
De necesitar entregrar informacion complementaria se anexa Apéndice conteniendo Programa analitico en hojas A4.

Programa:

0. Comportamiento, Comunicacidén y Medios en el siglo XXI
1. Breve composicion tedrica para la planificacién de estrategias de comunicacion

- Arte vs. Comunicacion / homo-técnico vs. homo-cientifico
- Moedelos de comunicacidn: informativos / modelos |dgico - persuasivos
- La ecuaciéon Comunicacional basica: percepcion/recordacion /comprension
2. Construccién de la piramide comunicacional
a. Hipotesis motivacionales y objetivos de comunicacion ¢Que?
- Socializacién y contexto
- Estilos de vida del receptor

- Hipotesis sobre efectos esperados

b. Posicionamiento semictico de signos ¢Como?
y formulacién de hipétesis retérico - creativas

- Apuntes sobre teorias de la significacion
- Produccion y evaluacion del "posicionamiento" de un signo

- Aplicaciones al relato-discurso “publicitario”

c. Formulacién y evaluacién de hipétesis de adecuacion
estética al medio ¢Por donde?

3. Formulacién de proyectos de PEC

- Construccion del copy strategy (la demanda)

- El proyecto de planificacidn estratégica (la propuesta)

- Campafias pasadas en base a laboratorios de clase.

- Aplicaciones en campos profesionales concretos (ldentidad, sefalética,

publicidad, disefio editorial).

BIBLIOGRAFIA GENERAL
ADVERTISING MEDIA PLANNING: Sissors, Jack y Bumba, Lincoln. Editerial NTC Business Books. 1990. Lincolnwood, lllinois, USA.
ASI SE ESCRIBE UNA CAMPANA Camacho Jesus, Ed.Diana - México - 1992
EL LIBRO ROJO DE LA PUBLICIADAD: Bassat, Luis. Ed. Folio. 1994, Madrid Espafia.
EL USO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN MARKETING Y PUBLICIDAD: Martinez Rama, E. Ed Akal/Comunicaciones. 1992. Madrid, Espafia.
LA ESTRATEGIA DE MEDIOS: Lauzan Eduardo; Alisio Jorge; Alfonsc Jorge; Rival Horacio. Editorial de Mercados y Tendencias. Afio 1989. B A, Argentina.
MEDIA PLANNING, A PRACTICAL GUIDE: Surmanek, Jim. Editorial NTC Business Book. 1985. Lincolnwoad, lllinois, USA.

PLANIFICACION PUBLICITARIA: Diez de Castro Enrique; Armario Enrique Martin. Editorial Pirdmide. 1993. Madrid, Espafia.

(Todos estos textos han inspirado al presente curso, no por coincidir sino por colocarse en muchos casos casi en las antipodas de lo que el mismo
plantea)
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